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Re encuentra el
camino de
lo gque te apasiona.

Vivir en Re Mayor es dar lo mejor de ti en
cualquier circunstancia. Es tiempo de
retomar lo bueno para seguir adelante y ser
testigos de un mejor manana para todos.

SEGUROS = SERVICIOS = INVERSIONES =

FIDEICOMISOS

A3 GRUPO
l-ZW UNIVERSAL

Vive tranquilo. Vive seguro.
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Imagina mas conectividad para todos.

En nuestros inicios, conectabamos con
Santo Domingo y moviamos cerca de
250 pasajeros al ano. Hoy, movemos
mas de 8 millones de pasajeros y
conectamos con 26 paises, 64
ciudades y mas de 90 aeropuertos
akrededor del mundo.

Exportamos mas de 33 millones

de kilos de vegetales, flores

y otros productos agricolas.

Imaginar nos llevo a estar en la lista
de los 10 aeropuertos de mayor trafico
internacional de América Latina y a
recibir el premio de Calidad de Servicio
Aeroportuario (ASQ) por 5% ano
consecutivo.

Seguimos imaginando.

GRUPO PUNTACANA®

@grupopunracana.com do grupgpuntacana ] GrupoPuntacana WFgrupo_puntacana
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El carro de |a

mdustnallzacwn
estd en marcha

Celso Juan Marranzini
PRESIDENTE DE LA ASOCIACION DE INDUSTRIAS
DE LA REPUBLICA DOMINICANA

En nuestro pais, de modo particular, no sélo es una época de
cambios, sino que también podriamos estar a la puerta de un
cambio de época. Esto nos obliga a replantearnos profunda-
mente y repensar el quehacer econémico y social y, de modo
particular, en la reindustrializacién de nuestro pafs.

Y es que la reindustrializacion no es el esfuerzo privado de algu-

nos, sino una politica de Estado que nos involucra a todos. De ahi

el lema que hemos enarbolado de TODOS SOMOS INDUSTRIA.

Laindustria esta presente en la vida de nuestra gente, es
parte de su cotidianidad desde que sale el sol y hasta que se
oculta. Incluso, en las horas de suefio, la industria esta con
todos y sigue trabajando.

Cuando casi toda la economia se apagd con la pandemia, la
industria se mantuvo activa, resiliente, garantizando la cade-
na de suministros y se ha mantenido abasteciendo a nuestra
gente a pesar de los enormes desafios globales.

Somos la economia mas grande de El Caribe porque existe
una industria perseverante, innovadora, exportadora, com-
prometida, socialmente responsable y con rostro humano.

Las manosy las ideas de miles de mujeres y hombres que cola-

boran con la industria nos enaltecen con su creatividad y entrega.

Ellos hacen posible que consumir lo nuestro forme una am-
plia cadena de valor, un circulo virtuoso de prosperidad.

Através del tiempo, nuestra industria ha enfrentado grandes
retos que ha superado, logrando de forma constante trans-
formarse con nuevas tecnoldgicas, innovando, generando
empleos, exportaciones, desarrollo y siendo soporte de las
finanzas pUblicas como contribuyente.

La historia registrara los afios 2020 y 2021 como una etapa de crisis a causa de una pan-
demia que ha colocado al mundo casi de rodillas, que nos ha hecho reflexionar sobre la
forma de convivir, pero que al mismo tiempo ha sacado a relucir las fortalezas y debili-
dades que tenemos como sociedad.

Todo eso ha sido decisivo para que el pafs se mantenga cre-
ciendo y sea posible el gran cambio dominicano.

A pesar de los desafios, la industria dominicana experimenta
un ambiente de confianza y optimismo.

Por primera vez en décadas, el crecimiento de la manufactu-
ra local en el Producto Interno Bruto ha superado el creci-
miento total acumulado, alcanzando en enero-junio del 2021
un 14.3%; un punto por encima del 13.3% del crecimiento
total de la economia.

Este despegue del sector industrial se realiza a pesar de los
altos precios internacionales de los commodities y fletes
de transporte aéreo y maritimo, circunstancia en la que las
industrias han contribuido enormemente en mantener la
estabilidad de precios en el pals.

Fruto de los niveles de certidumbre alcanzados y a la firme
decision de nuestros socios a favor de la reindustrializacion
del pafs, se proyecta que durante el afio 2022 64 industrias
del sector realizaran inversiones superiores a los 79 mil millo-
nes pesos dominicanos.

Los industriales somos optimistas. Muchas realidades nos
han sido adversas o se han convertido en dificultades, pero
las superamos, y nos crecemos ante ellas. Y hoy este optimis-
mo nos impulsa a pensar que ganaremos la carrera.
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Te invitamos a ver el mundo desde un angulo
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Industrias: Alimentos

de una marca pais

o estan todas las que son. El universo de marcas

y empresas cuyos productos contribuyen a

la canasta de los dominicanos (alimentosy

bebidas que fortalecen las tradiciones culinarias
del pais y el disfrute en diversos momentos de la vida) es
amplio, muy amplio. Sin embargo, las que estan constitu-
yen una muestra significativa de lo que nuestra industria
nacional aporta en el dia a dia de la mesa dominicana.

Arroz, Azlicar, Granos y Enlatados, Carnesy Embutidos,
Pany Galletas, Aceites y Grasas, Pastas, Bebidas (jugos,
agua, refrescos), Lacteos, Condimentos (salsa de toma-
te, sopita, sal, sazonadores, kétchup, salsa inglesa, etc),
Caféy Chocolate, Harinas. .. son algunas de las catego-
rias en que estas industrias producen y desarrollan sus
marcas, insignias del desarrollo sostenible de la nacion.

Estas empresas siempre han mostrado sus muasculos
para ser aliadas de los dominicanos. Sostienen el flujo
de productos alimenticios hacia colmados y supermer-
cados, mantienen un significativo aporte al empleo for-
mal en el pais, garantizan la seguridad alimentaria con
su flujo de productos, realizan aportes continuos al fisco
desde la formalidad que las caracteriza y fortalecen la
posibilidad de un proceso de reindustrializacion del
pals, asi como un nivel apreciable en sus exportaciones,
de modo tal que para hacer de Replblica Dominicana
una potencia industrial de la region, es imprescindible
contar con ellasy sus muy diversas marcas.

Ademés, y muy importante, gran parte de su produc-
cién tiene sabor dominicano, que es como decir que
merecen contemplarse dentro de lo que promovemosy
promoveremos como marca-pals. Productos que, por sf
solos 0 como parte de nuestra tradicién gastronémica,
hacen visible lo invisible y nos aportan ventajas compe-
titivas desde nuestra identidad.

Algunas de estas marcas ya son conocidas en los
mercados internacionales, apreciadas mas alla del
consumo nostalgico de los dominicanos en el exterior,
posicionando positivamente a RepUblica Dominicana
en la mente de consumidores de todo el mundo, cons-
tituyéndose asf en un aporte al desarrollo sostenible de
nuestra nacién. Otros productos y marcas tienen ese
potencial y necesitan fortalecer su presencia internacio-
nal, lo cual ha de ser parte del Plan de Fomento de las
Exportaciones, de la Estrategia de Marca-Pais y de la Es-
trategia de Industrializacion de RepUblica Dominicana.

Nos sentimos orgullosos de estas marcas, nos sentimos
orgullosos de lo HechoenRD.
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Celso Marranzini Pérez:

El triunfo de la voluntad
sobre los obstaculos

Celso José Marranzini Pérez, un industrial exitoso y hombre
valiente, vertical y perseverante que ha contribuido con el desarrollo
de Republica Dominicana.

e dice que un hombre es vertical
cuando no varfa de acuerdo a las
circunstancias o conveniencias,
sino que sostiene con constancia un
conjunto de valores que le caracterizan. Don
Celso es un hombre vertical, un guerrero.

Es, ademas, empresario exitoso, que ha
construido poco a poco un conjunto de
empresas, expandiéndose a otros paises,
diversificando sus inversiones, aportando
innovacion, capacidad exportadora y gene-
racion de empleos.

Nacid el 11 de enero de 1952 en Santo
Domingo. Hijo de Mary Pérez Marranzini'y
Constantino Marranzini. Casado con Carmen
de Lourdes Esteva Troncoso, padre de 6 hijos
varones y abuelo de 16 bellos nietos.

A los cuatro afios de edad sufrid de polio,
pero con el apoyo de su madre no hizo

de la discapacidad una tragedia, sino un
desafio que le llevd a superar obstaculos, a
tener el caracter de guerrero que muestra
en muy diversas facetas de su vida.

Economista de profesion. Ha presidido diver-
sas instituciones empresariales: el Consejo
Nacional de la empresa Privada (CONEP),

la Asociacion de Industrias de la RepUblica
Dominicana (AIRD), Acciébn Empresarial por
la Educacion (EDUCA), la Asociacion de
Industrias y Empresas de Haina y Region Sur
(AIE-Haina), la Asociacion de Fabricantes

de Calzados y la Asociacion de Fabricantes
de Pinturas. Junto a su madre, preside la
Asociacidon Dominicana de Rehabilitacion y es
miembro de la Junta de Directores de Habitat
para la Humanidad Internacional.

Don Celso es un abanderado de la solida-
ridad con las causas sociales y mantiene
el principio de “gque una mano no sepa

lo que hace la otra”. Es notable su apoyo
ala comunidad en las areas de deporte,

vivienda digna, servicios médicos y planes
para desarrollar la educacidn y habilidades
en nifios.

Aungue hombre fundamentalmente de
empresas, no rehuyd el compromiso publi-
coy asumié la vicepresidencia de la Corpo-
racion Dominicana de Empresas Eléctricas
Estatales (CDEEE) impulsando un proceso
serio de transformaciones.

Fue designado por el presidente Luis
Abinader como director ejecutivo hono-
rifico del Gabinete Eléctrico.

Don Celso es un simbolo de éxito empresa-
rial en una economia globalizada.

Inicio en el mundo empresarial siendo un
adolescente, en la empresa de su abuelo
(Celso Pérez, C.xA.), donde fue gerente de
Produccién por 17 afios. En 1984 fundé su
primera empresa, Multiquimica. Es duefio
también de la empresa Compuestos Do-
minicanos, S. A, dedicada a la fabricacion

de productos plasticos para uso industrial y
doméstico. Asi como también de las empre-
sas Doperco, S. A., Productos Quimicos para
la Mineria (PQM), y Global Pack, que fabrica
productos y empaques para almacenamiento
e higiene de alimentos. Generan, en conjunto,
més de milempleos formales.

Exportan el 70% de su produccion a Centroa-
mérica, el Caribe y Estados Unidos. Ademés,
cuentan con una presencia regional en las
islas, y en la parte sur de los Estados Unidos,
en el drea de compuestos de PVC.

Cuenta con centros de negocios y oficinas
en: Estados Unidos, Honduras, Per(, Uru-
guay, México, Costa Rica, Ecuador, Para-
guay, Puerto Rico, Guatemala, Panama,
Chile, Trinidad, Cuba, El Salvador, Colom-
bia, Brasil, Jamaica, Barbados, Nicaragua,
Venezuela y Bolivia.

Ha presidido las empresas EPK, Naturali-
zer, Bakers, Kenneth Cole, Firma Multivalo-
res Puesto de Bolsa.

En su vision de una economia global, ad-
quirié una planta de sintesis de emulsiones
de Dow Chemical Company en Bayamon,
Puerto Rico; el negocio de emulsion de
Clariant para Centroamérica y el Caribe,

y ha instalado plantas y oficinas en seis
paises de las Américas.

Fue ganador del premio Exportador Indus-
trial de ADOEXPO por su empresa DOPER-
CO. La AIRD le otorgd el Galardon al Mérito
Industrial 2020.

Sus industrias se centran en bienes inter-
medios, convirtiéndose en un importante
suplidor de la industria.

Sus empresas se han destacado por ser
referentes en innovacion, a través de,
por ejemplo:

« Lainstalacion de la primera plantaen el
pais de compunding de PVCy de polimeri-
zacion de resinas acuosas para pinturas.

« Serlatercera empresa mundial que pre-
senta polimero base agua para demarca-
cion vial.

+ La puesta en marcha de una planta de
rotomoldeo de Ultima generacién.

« La construccion de una terminal de
descarga y almacenamiento de materias
primas a granel liquido.

Marranzini, como personay empresario, €s
el ejemplo viviente y admirable del triunfo
de la voluntad sobre los obstaculos. Es

un guerrero exitoso que enorgullece a la
industria nacional.

Noviembre 2021 HechoenRD 13






NUESTROS PRODUCTOS

Industria
avicola en RD:

Resiliente, innovadora y solidaria

uy pocos conocemos la fascinante dinamica que se

da antes de que el pollo llegue la mesa de la familia

dominicana, esa otra cara de una industria que lidera

la inversion en innovacion en el sector agropecuario y
que, gracias a su compleja y fuerte cadena de distribucion, permi-
te que esta sabrosa proteina llegue a los dominicanos de cual-
quier rincon de la isla en cuestion de horas, incluso sin importar
el poder adquisitivo que posean.

La industria del pollo dominicano ha logrado mantener un esque-
ma de produccion y comercializacién que ha permitido que las
familias dominicanas disfruten de una proteina cérnica de inigua-
lable frescura y valor nutricional. El pollo es, sin duda alguna, la
proteina méas asequible y versatil de la gastronomia criolla.

Y esto no es coincidencia. Es el resultado del trabajo apasionado
de hombres y mujeres que han dedicado la mayor parte de su
vida a desarrollar una industria que ha sabido sobreponerse a
cada desafio que se le ha presentado. Esta capacidad de resilien-
cia de la industria quedé demostrada nueva vez el pasado afio,
cuando la misma fue golpeada fuertemente por los efectos de

la pandemia del COVID-19: el sector avicola logrd recuperarse
rapidamente a tal punto que hoy los niveles de produccidn son
superiores al periodo previo a la pandemia.

La industria avicola dominicana es un ejemplo de desarrollo
dentro de la agropecuaria del pais y las cifras asi lo demuestran
pues el valor econdmico de la produccion avicola es de aproxima-
damente USS$800 Millones, esto significa que la industria aporta
alrededor del 35% del PIB agropecuario y del 50% del PIB pecua-
rio. La industria del pollo produce unos 17 Millones de unidades
mensuales y genera un valor de US$ 600 Millones.

Esta actividad econdmica también genera un gran impacto social,
pues aporta méas de 20,000 empleos directos al pais y alrededor
de 90,000 en total, empleos distribuidos en toda la geografia
nacional, pues la produccion avicola dominicana esta presente
en 25 de las 31 provincias del pais, en adicion, la industria cuenta
con 11 plantas de procesamiento de pollo con altos niveles de
automatizacion y tecnologia de punta.

Gracias a esta pujante industria, el pafs produce la totalidad del
pollo que se consume, es decir gue somos autosuficientes, y exis-
te capacidad instalada para duplicar la produccion. La industria
avicola es una industria innovadora, resiliente y solidaria cuyo
modelo debe promoverse a otros sectores de |a agropecuaria
nacional y cuyo valor debe protegerse.



CAPACITANDO PARA LA EXCELENCIA

Un convenio para capacitar
paralaexcelencia

El MICM y la EOI facilitan programas a directivos
y gerentes de la industria manufacturera

| “Programa de Capacitacion Especia-
lizada para el Sector Industrial Domi-
nicano” es una iniciativa conjunta del
Ministerio de Industria, Comercioy
Mipymes (MICM) y la Escuela de Organizacion
Industrial (EOI) de Espafia que busca desarro-
llar las capacidades técnicas de directivos y
gerentes de industrias de manufactura.

A la fecha, 120 profesionales del sector
industrial dominicano han recibido
becas del 100% del costo de la matricula
para cursar diversos programas y reci-
bido una certificacion que acredita los
conocimientos y habilidades adquiridos.
Los becarios atravesaron un proceso de
presentacion de candidaturas basado

en laguia de aplicacion y las reglas de
seleccion de ganadores.

Siendo la EOl una de las principales uni-
versidades de Europa y la primera escuela
de negocios de Espafia, el MICM a través de
su Viceministerio de Desarrollo Industrial,
disefié una estrategia conformada por
cuatro programas formativos enfocados
en desarrollar un sector manufacturero
articulador del tejido productivo nacional,
en materia de innovacion, competitividad,
calidad y sostenibilidad, las cuales son
cuatro areas esenciales para el desarrollo
industrial del pais.

Estos programas de formacion técnica es-
pecializada para el sector industrial fueron
impartidos en modalidad virtual, mediante
la avanzada metodologia de e-learning del
campus virtual de la EOL.

El Programa de Certificacion en Gestion de
la Calidad y Reingenieria de Procesos, ofre-
cié a los participantes las herramientas de
reingenierfa de procesos y los sistemas de
gestion de calidad més avanzados como
estrategia para diferenciarse en un entorno
cada vez mas competitivo.

El Programa Superior en Transformacion
Digital permiti¢ a los participantes enten-
der los cambios producidos en el entorno
digital y las principales herramientas
tecnoldgicas a disposicion de la industria,
pasando desde la ingesta de la informa-
cién hasta el proceso de post-venta.

16

El Programa de Capacitacion en Produc-
cién Mas Limpia y Economia Circular
proporciond a los participantes conoci-
mientos para mejorar el desempefio eco-
némico y ambiental del sector industrial de
Republica Dominicana, a través de un uso

mas eficiente y sostenible de los recursos.

El Programa Ejecutivo en Direccion de Pro-
yectos capacité a los participantes en las
diversas técnicas y herramientas digitales
necesarias para gestionar proyectos de
complejidad variable, basados en el estan-
dar del Project Management Institute (PMI).

El “Programa de Capacitacion Especializa-
da para el Sector Industrial Dominicano” se
enmarca en el convenio de colaboracion
interinstitucional suscrito en octubre del
afio 2020 entre la Escuela de Organizacion
Industrial de Espafiay el Ministerio de
Industria, Comercio y Mipymes, con el pro-
posito de promover y fomentar programas
formativos, asistencia técnica y proyectos
que contribuyan al posicionamiento y
competitividad del sector industrial local.

Para este verano seran lanzados nuevos
programas que se orientaran a temas de
mantenimiento industrial, logistica y cadena
de suministro, y lean manufacturing, asimis-
mo, se abriran nuevas convocatorias para
los programas de calidad y reingenieria de
procesos y de direccion de proyectos. Estos
programas continuaran siendo impartidos en
la modalidad virtual y libre de costos a través
de un proceso de seleccion de candidatos
basado en los términos y referencias de la
correspondiente convocatoria.

Reiteramos la invitacion a los gerentes,
directivos y consultores de industrias de
manufactura a que participen en estos pro-
gramas formativos para que amplien sus
conocimientos y desarrollen sus capacida-
des técnicas en estos temas actuales y de
vanguardia. El MICM reafirma su compro-
miso de ser un ministerio cercano, colabo-
rador y que escucha a los industriales.

Por
Fantino
Polanco

Viceministro de
Desarrollo Industrial
del Ministerio de
Industria, Comercio
y Mipymes (MICM)




De sol a so

trabajamos por un futuro sostenible

Parque Solar Girasol
la mayor central fotovoltaica de las Antillas

120 MW 268,200 2.2 KM?2 us$ 100

capacidad instalada paneles de extensidon millones invertidos

A través de un innovador sistema de seguimiento solar, tnico en el pais, los paneles
que componen esta central giran 104 grados en funcién de la radiacion solar.

Con Girasol alcanzamos la primera etapa de nuestro plan de expansion a 2030
de 1,000 megavatios adicionales de energia renovable. Damos asi otro gran paso
a favor del futuro sostenible al que todos aspiramos.




HABLAN LAS ENCUESTAS

Los factores que
inciden negativamente
en la competitividad

La AIRD desde el 2015 viene implementando trimestralmente una encuesta en el sector
sobre los factores que inciden negativamente en la capacidad de competir de la industria.
Esta encuesta permite elaborar un ranking de los factores que afectan negativamente segin
la percepcidn del sector industrial.

Por

Roberto
Despradel
y Alejandro
Rodriguez
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nalizando los Ultimos reportes de la encuesta

correspondientes a finales del 2020y mediados

del 2021, nos permite visualizar la realidad del

ector industrial dominicano. La mayor preocu-

pacion actual es el costo de las materias primas que ha
tomado un papel protagénico en el entorno doméstico e
internacional. Y con razon existe esta preocupacion, com-
parando los precios de octubre 2021 con el afio anterior
estimamos un incremento de un 71.6% en la canasta de
precios de commodities importados, influenciado por el
precio de petroleo, alimentos, plasticos, metales, entre
otros. Algunos de estos commodities inclusive han expe-
rimentado aumentos sobre el 100%. El incremento de los
precios de las materias primas afecta el capital de trabajo
de las empresas, incrementa los riesgos de inventarios,
y con el actual entorno econdmico, afecta las politicas
de precios por la dificultad de traspasar el aumento de
costos a los clientes.

Es interesante ver a lo largo de estos seis afios de
implementar de forma rigurosa esta encuesta como
han ido fluctuando los factores que restan competiti-
vidad en el desenvolvimiento del sector. A lo largo de
estos afios, la mayor preocupacion ha sido la carga
tributaria, que hasta 2019 se mantuvo siempre en los
primeros tres factores de incidencia negativa. A partir
del 2020, las principales preocupaciones gravitaron
sobre el bajo nivel de actividad econdmica, y mas
recientemente sobre el costo de las materias primas.

La competencia desleal historicamente ha sido el 2do
factor que mayor preponderancia ha tenido, desde

el 2015 de manera consistente se posiciond entre

los primeros lugares de los catorce factores que se
evallan. Para el tercer trimestre del 2021 ocup6 una
4ta posicion, superada por el costo de las materias
primas, el transporte y la carga tributaria.
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Ranking de factores que Restan Competitividad
Mapa de Calor 2015 - 2021

HABLAN LAS ENCUESTAS

Costo de materias primas

Transporte maritimo y terrestre

Carga tributaria

Competencia desleal

Precios de los combustibles

Competencia de productos importados

Costo y suministro de energfa eléctrica

Bajo nivel de Actividad Econémica 6

Carga laboral

Disponibilidady calidad de recursos
humanos en el mercado

Tipo de cambio : 6

g;-

Procedimientos aduanales

Costo y acceso de financiamiento

*Promedio Anual de los rankings

2015 2016 2017 2018 2019 2020 | 2021-T1 2021-T2 2021-T3

Por otro lado, exceptuando el afio 2020 y 2021, la baja
actividad econdémica y la tasa de cambio pocas veces
han tomado un lugar principal en los factores que inci-
den negativamente, lo que habla favorablemente de la
estabilidad y dinamismo econdémico del pafs.

Entre otros factores que las empresas industriales han
expresado poca preocupacion histéricamente en este
ranking son los procedimientos aduanales; costo y
acceso al financiamiento; y la disponibilidad y calidad
de los recursos humanos.

De hecho, a lo largo de estos seis afios, el factor que
menos ha incidido en la falta de competitividad ha
sido los procedimientos aduanales, reflejo de la profe-
sionalidad en el manejo de nuestras aduanas.

La Asociacion de Industrias cuenta con una importan-
te herramienta que permite de forma agil y recurrente,
sentir el pulso del sector sobre los factores del entorno
que inciden negativamente en su desempefo. Esto

le permite actuar tanto a lo interno de su membresia,
como interactuar con los organismos oficiales que
cuentan con la capacidad de tomar acciones que
permitan mitigar o corregir el impacto de dicho factor.
En un mundo donde la informacion cada es ves mas
valorada, los resultados de estas encuestas son un re-
curso importante para al AIRD en su agenda proactiva
para el desarrollo industrial del pafs.

Noviembre 2021 HechoenRD
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DOSSIER

TOUR INDUSTRIAL

MARCAS CON SABOR
DOMINICANO

Marcas dominicanas de alimentos y bebidas

ACEITES Y GRASAS

Elemento esencial
de la gastronomia
dominicana

CONDIMENTOS

Olory sabor en la mesa

dominicana

LACTEOS
Marcas que forman
parte de la familia
dominicana

ARROZ
Principe en la mesa
dominicana

EL SABOR DE LA
CANA DE AZUCAR

En marcas dominicanas

PAN Y GALLETAS
Derivados del trigo
presentes en el gusto
de los dominicanos

BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS

Marcas presentes
en la rutina de los
dominicanos

EMBUTIDOS

Y CARNES
Centro de platos
dominicanos

PASTAS, HARINAS
Y CEREALES
Fuentes ricas de
carbohidratos en la
tradicion dominicana

CAFE Y CACAO
Con sabor a cultura
dominicana

GRANOS

Crudos o enlatados,
soluciones alimenticias
para la cocina
dominicana

Hacer visible lo invisible

Entrevista a Ligia Bonetti
Presidente ejecutiva del Grupo SID y coordinadora por el sedai
privado de la Comision Multisectorial Marca Pais

Con la industria ganamos todos los dominicanos

Entrevista a Victor-Ito-Bisond
Ministro de Industria, Comercio y MiPymes (MICM)

Industria y agropecuaria garantizan
seguridad alimentaria

Entrevista a Limber Cruz
Ministro de Agricultura

Importancia de la calidad
en la produccion de alimentos y 7

Por Lorenzo Ramirez 13 A
Director del Instituto Dominicano pamiatalld (INDOCAL \ A




MARCAS DOMINICANAS
DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

a Asociacién de Industrias de la Esas marcas. ademas
Reptiblica Dominicana (AIRD) ha 2 2

levantado con orgullo la bandera de han estado presentes
lo HechoenRD, proveniente de una .
multiplicidad de subsectores que generan supllendo las

riquezas, empleo de cada vez mayor valor necesidades bésicas
agregado, y hacen factible el desarrollo

sostenible al que todos aspiramos. de lamesa dom":“cana
En lo HechoenRD se destacan de modo par- en momentos criticos

ticular alimentosy bebidas que suplenmu-  quE ha vivido el
chas necesidades de los dominicanos y que

incursionan cada vez mas en los mercados pa IS, mostrando su

internacionales. Marcas que han tenido un com promiso con la
éxito indiscutible y que también constituyen

sefiales distintivas de que desde este pais sociedad que las acoge

del Caribe se esta labrando una potencia
industrial de la regi6n. ya las quese deben.

-

Hoy esta revista presenta una muestra de
esas marcasy de las empresas que las ela-
boran, marcas que distinguen a los domini-
canosy que permiten una de las gastrono-
mias més ricas de la region, la cual puede
ser considerada como elemento clave de
una marca-pais en su aspecto cultural.
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ELEMENTO
ESENCIAL DE LA
GASTRONOMIA
DOMINICANA

<




LOS ACEITES
Y GRASAS -
COMESTIBLES
CONSTITUYEN
UN ELEMENTO
ESENCIAL

DE GRAN
PARTE DE LA,

.GASTRONOMIA

DOMINICANA

Esos platos o recetas que muchos consi-
deran “orgullo nacional” suponen el uso
de aceites, en unos casos, y de grasas en
otros. En RepUblica Dominicana, cocina y
aceite tienen un fuerte vinculo.

Ademas, aceites y grasas son también
productos intermedios que intervienen
en la elaboracién de otros productos
finales de los que disfruta el consumi-
dor dominicano.

Las industrias dominicanas aportan-en
este rengldn tanto al bolsillo como a la
salud del consumidor.

La variedad de aceites y grasas en el
pais es mucha, pero en HechoenRD
se destacan las mas relevantes de los
socios de la AIRD:,

TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

-

-ACEITES

Bella: obtenido a partir de un ; Crisol: 100% de soya, enrique-
aceite crudo desgomado de spya, cido con vitamina E, fabricado
fabricado por La Fabril. CRISOL por MercaSID.

Diamante: 100% puro de

| soya, fuente de &cidos grasos
; poliinsaturados.y esenciales,

fabricado por MercaSID.

Deleite: producido a partir de
‘/L&&M semillas de girasol, fabricado

por MercaSID.

El Gallego: 100% puro de soya, %f\, El Gallo: 100% puro de soya,

doblemente refinado, produci- doblemente refinado, produci-
do por Cesar Iglesias. @ do por Cesar Iglesias. 3

Mazola: elaborado en sus va-

e
Mﬂlﬂh riantes de maiz, canola y 100%

soya, fabricado por MercaSID.

La Joya: 100% puro de soya,
elaborado por La Fabril.

& Sol de Oro: elaborado con ‘ Special: obtenido por fraccio-
tm» OF) unamezclade soya yoleina, : el namiento del aceite de Palma y
producido por MercaSID.

" producido por La Fabril.

MARGARINAS Y OTRAS GRASAS

: La Vaquita Mantequilla:

: = :

: @ -a producto pasteurizado con

; L) bajo contenido de grasa y
colesterol, producido por
Pasteurizadora Rica.

Flora: se caracteriza por su bajo
contenido de saly grasas satura-
das, producido por MercaSID.

Manteca Nuestra: mezclade
grasas vegetales, con fracciones
de aceite de palma africana,
producida por La Fabril.

Margarina Bella: no
hidrogenada, libre de trans,
producida por La Fabril.

' Margarina Fabri: producto
7 Margarina Dorina: de origen g elaborado con aceites y grasas
M\’" vegetal, libre de grasas trans, fabri- : i::iab ® \egetales, aditivos de grado
na cada porMercaSID. ; ) ¥ | alimenticio, fabricado por La
; Fabm

Marga rina Mazorca nght'
producto bajo en grasas, con
sabor a maiz, enriquecido con
vitaminas Ay D, elaborado por
MercaSID.

Margarina Manicera: producida
P a base de aceites vegetales, /
enriquecida con vitaminas Ay E,
elaborada por MercaSID.

Ricamesa: utiliza como materia Rica Mantequilla: fortificada con
prima aceitesy grasas vegetales, vitaminas Ay D, producida por
producido por La Fabril. ‘A ¢w[(f,)/ Pasteurizadora Rica.

Sostia: pasteurizada, hecha
abase de grasas, cremade
leche y sal, fabricada por Sigma
Alimentos.

Unta Rica: pasteurizada, bajaen  #

@ grasay colesterol, elaborada por

: [ jm—Rlca Pasteurizadora Rica.

Noviembre 2021 HechoenRD 23
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ARROZ,

4 | " PRINCIPE EN LA
MESA DOMINICANA




EL ARROZ ES
EL SEGUNDO
ALIMENTO

DE MAYOR
IMPORTANCIA
A NIVEL
MUNDIAL,
DESPUES DEL
TRIGO, Y ES
BASICO PARA
LA MITAD DE,
LA POBLACION
MUNDIAL

En el caso dominicano, es alimento esen-
cial en la mesa de practicamente toda la
poblacién dominicana.

Su consumo mundial ha pasado de 483.8
millones de toneladas enel 2017 a 490.2
millones en el 2020. En Republica Do-
minicana, la produccion de arroz viene
aumentando ligeramente en los Gltimos
tres afios (2018-2020), con un promedio
de 13.5 millones de quintales. Este cereal
no falta en la mesa de los dominicanos.
Entre 2015y 2018 el consumo per capita
de este cereal en Republica Dominicana
pas6 de 118 libras a 134 libras.

No existe un supermercado o estableci-
miento de expendio de alimentos crudos
o cocidos en el pais que no ofrezca arroz
asu clientela. Es el centro de una cadena
que inicia antes de su siembray que se
prolonga hasta su consumo final, pasando
por diversas empresas que lo'someten a
procesamientos y empaques para garanti-
zar mejor sus propiedades y para diversifi-
cak sus presentaciones finales.

Es orgullo para la AIRD presentar en He-
choenRD las principales‘marcas de arroz
de sus socios.

TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

-

MARCAS

H
Bisoné: 100% granos enteros,
libre de impurezas, elaborado
por Arturo Bisond Toribio.

Campedn: fuente de nutrientes,
seleccionado bajo estandares
de calidad, producido por Arturo
Bisond Toribio.

Campos: producido con I Il l l I | Cofre Premium: fuente de
m programas propios de seleccién —_ nutrientes, selec¢cionado bajo
ca '!qs/ y mejoramiento de lineas gene- | - estandares de calidad, producido
ticas, por Alimentos Prodal. ; pire por Arturo Bison6 Toribio.
7 ~————
¥ Don Cola: arroz blanco selec-
S ionado por tamafio, col e
O e o0 SO LT Doiia Fidelina: 100% natural,
0 composicion mediante nuevas :
. | elaborado por Font Gamundi.
. ‘0‘1 tecnologfas, producido por

Arturo Bison6 Toribio. .

El Gallo: super selecto, elabo-
rado por Font Gamundi.

Gema Selecto: sano y nutritivo, :
producido por Arturo Bisond
Toribio. -

ARROT INTEO:

ema

st

Arrex

La Garza: elaborado con

proceso de pulimiento, grahos
enriquecidos con vitaminasy
minerales adicionales, produci- :
do por Font Gamundi. :

Montecristo Gourmet: :
seleccionado electronicamente
y libre de impurezas, producido :
por Arturo Bison6 Toribio. :

San Rafael: sometido a un pro- ‘
ceso de clasificacion, limpiezay 1\

seleccién, producido porArturo :
Bisond Toribio. !

Sol: fuente de Carbohidratos
complejos, libre de grasa, co-
lesterol y sodio, producido por
Arturo Bisoné Toribio.

OTRAS MARCAS

« “Pimco
« SantaCruz
« ElLlano

Bwé

El Molino: selecto, elaborado
por Font Gamundi.

Integral Bisoné: rico en fibra

y potasio, bajo en fosforo y en
contenido graso, producido por
Arturo Bison Toribio.

mAL

La Palma: selecto, producido
por Font Gamundi.

Royal: grano entero, extra blan-
co, procesado por Arturo Bisond
Toribio.

Selecto Chino: constituido por

granos que permiten absorber

gran cantidad de agua, produci-
o do por Arturo Bisond Toribic.

Vita Bisoné: sometido a un tra-
tamiento con vapor de agua que
funde la cascara con el interior

del grano, producido por Arturo
Bisono Toribio. ' .
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EN LA RUTINA DE
LOS DOMINICANOS

COMO LOS
ALIMENTOS
SOLIDOS, LAS
BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS
CONSTITUYEN
UN APORTE
IMPORTANTE EN
LA MESA Y VIDA DE
LOS DOMINICANOS

Su consumo es, en unos casos, fundamental
para la vida, en otros, son complementarias de
los alimentos al aportar nutrientes importantes
y en otros se hacen por placer o para contribuir
areducir el calor propio de los climas tropicales
como el de Repiblica Dominicana.

Sea por una razon u otra, es un mercado rico
en ofertas, muy diverso y competitivo, pero que
se caracteriza por lo general por estandares de
calidad consideradosinternacionales y por su
apego a las normas que rigen el sector.

Jugos, provenientes generalmente de frutas;
bebidas energéticas, que estimulan la actividad
fisica; bebidas en polvo, concentrados en polvo
que se djsuelven en cualquier liguido; maltas,
bebidas gaseosas, fuente de nutrientes y ener-
gia; refrescos, bebida saborizada, hecha con
agua carbonatada; otras bebidas son: el pon-
chey las llamadas bebidas o leches vegetales.

Es orgullo para la AIRD presentar en Hecho-
enRD algunas de las principales marcas de
bebidas de sus socios.
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JUGOS MALTAS REFRESCOS

'

100% Jugo de Naranja: variedad
aa 3
@ jugos pasteurizados con tecnolo- Lowenbrau ;?;i:;?;-cgf@%z l?;gjgao rCera
gia LL (larga vida), producida pot ' veceria Nacional Dominicana (CND).

Na""fa"}‘a Pasteurizadora Rica. 4 j

Canada Dry: refresco a base de
agua carbonatada con sabor a jen-
gibre, por Bepensa Dominicana.

.

Del Valle: variedad de jugos enva- M“‘TA . MalGqgoheiia: bebida de mialia Coca-Cola: refresco envasado

! del . e sin alcohol, producido y comer- C’ %
00"61 sados y distribuidos por Bepensa BOHE"M cializado por Cerveceria Nacional ol A para el mercado local, por Bepensa |

Dominicana. Dominicana (CND). Dominicana.
. Malta India: Es una bebida
Linda Néctar: jugo enlatado, en 3 natural, no alcohélica, obtenida de Country Clubs: refresco de diversos
i’bfﬁl sus presentacioneg; peray meloco- MaltaIndia extractos provenientes de tres tipos sabores, producido y envasado por

tén, producido por Grupo Linda. de cebada malteada, producida

por Cervecerfa Vegana.

Bepensa Dominicana

Malta Morena: bebida 100% na-

Ay b beblalicclia sibess tural, elaborada a base de cebada

Pepsi: refresco producido por

de fruta real, libre de conservantes,
colorantes afiadidos y aditivos arti-
ficiales, producido por Induveca.

Santal Ligero: Una bebida

hecha a base de fruta real, libre de
conservantes, colorantes afiadidos
y aditivos artificiales, sin azlcar,
producido por Induveca.

Tropicana: jugo natural, que no
contiene azdcar, persevantes, ni dgua
afiadida, producido por Pepsico junto
asus socios Cervecerfa Nacional
Dominicana (CND) y Corripio.

BEBIDAS EN POLVO

malteada, con nutrientes como
calcio y magnesio, producida por
Cerveceria Nacional Dominicana.

Rica Malta: Bebida carbonatada
no alcohdlica a base de extractos
de malta, producida por Pasteuri-
zadora Rica.

Tiegerbrau: Malta reconstitu-
yente que se obtiene de extractos
provenientes de tres tipos de
cebada malteada, producida por

+ Cerveceria Vegana.

ENERGIZANTES °

- %

Pepsico junto a sus socios Cerve-
ceria Nacional Dominicana (CND)
y Corripio.

Sprite: bebida gaseosa con sabor
a Lima limdn, incolora y sin cafeina,
envasado y comercializado por
Bepensa Dominicana.

OTRAS BEBIDAS

911 Energy Drink: bebida energi- z A
zante, producida y comercializada Rica Pahida ch'h et R Ricas

5 - o producto vegetal alto en proteina,
- BEBIDA DE
E:r(g;rDv)ecena HacioRa N nice ALMENDRA  producido por Pasteurizadora Rica.

fcﬂ’ TEA Bontea: té frio en polvo, de origen
BON natural, sin colorantes, producido
B 00 OQuala Dominicanas

Frutimax: jugo en polvo con
variedad de sabores, producido por
Quala Dominicana.

fabricada por Pepsico junto'a sus
socios Cervecerfa Nacional Domini- » Nectar La Famosa

cana (CND) y Corripio. . NéctarGoya

i Gatorade: bebida energizante OTRAS MARCAS

. # Powerade: bebida hidratante,
JugosYa: Jugoerpol¥d con ! POWE solucién electrolitica a base de
gricad de. s.abores, producidopor  RRE hidratos de carbono, producido por
Quala Dominicana. Bepensa Dominicana.
o : z;‘:ﬂebr;:;; ?:Sblfs eide;d{\;z g:i}s . Vive 100: energizante hecho a base
i e d p\ P e de ingredientes naturales: extracto
G hiSsi0c 0 o et caluecator V/{V/ 3 slel e guaranay extracto de té, produ-

afrutas, producido por Quala B cido por Quala Dominicana.

Dominicana.
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EL CAFEYEL -
CHOCOLATE
NO SON SOLO
DOS BEBIDAS
ESTIMULANTES,

SON TAMBIEN “Santo
PARTE Domiingo
SIGNIFICATIVA
EE A oy
ECONOMIA e
Y CULTURA '
DOMINICANA

café't""to

El cacao es el origen de otros pro-
ductos como el chocolate, la cocoay
la manteca de cacao.

Por otro lado, el café es |a bebida
que se obtiene a partir de los granos
tostados y molidos de los frutos de
la planta del café (cafeto). Su prepa-
racion -al igual que el chocolate- se
hace bajo las mas diversas formas

y es, probablemente, la bebida mas
popular para momentos en et hogar
como para momentos de sociali-
zacion de negocios, discusiones,
acuerdos, amistades. ’

i Santo
or1iNngo

&

G
INDUDAN
(l

wote

Es orgullo para la AIRD presentar en
HechoenRD las principales marcas de
café y cacao procesado de sussocios.

OTRAS MARCAS

)

En café: : Enchocolate: \

« MonteAlto + Xocolat INDUBANN
. ’_Gentede lalsla « Definité

+ “Perla Negra + Okochoco

- Gran Café Organico + ChinChin MOKJTE

« MamaInés PEKELI_O
+ Puro

« Monte Real

« Melo

TOURINDUSTR

Café Molido Dominicano:
elaborado por Induban.

’C.H

Café Santo Domingo: con notas
de avellanas, caramelo y vainilla
elaborado por Induban.

Café Supremo: elaborado
por Induban.

Café Tinto: fuerte y de intenso
aroma, con deliciosas notas a
chocolate, elaborado

por Induban.

Café Santo Domingo Gran
Origen: presentado en tres
variedades (Perla Roja, cultivado
en Barahona; Gran Sierra, proce-
dente de la Cordillera Central y
Suardi, cosechado en San José
de Ocog, elaborado por Induban.

CHOEOLATE

Induban Gourmet: café
arabico de altura cosechado
en Replblica Dominicana,
elaborado por Induban.

Kafe Dominicano: café molido
elaborado por Font Gamundi.

La Cafetera: con notas afru-
tadas, de cacaoy avellanas,
elaborado por Induban.

Monte Perellé: cultivado y
procesado de forma artesanal,
con sutiles tonos a miel, en un
trasfondo de vainilla'y caramelo,
elaborado por Induban.

Pil6n: con intenso aroma y
profundo sabor de caracteres tos-
tados, elaborado por Induban.

' £ Y’Qéz

rezs,

CHOCQLATE

Premum Mtk Chocalate
FORTEZA

CHOCOLATE

IAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

CACAO

Choco Express: polvo de cacao
instantaneo, amargo, organico,
producido por Conacado Agroin-
dustrial.

Chocolate Cortés: elaborado
por Cortés Hermanos.

Chocolate Cortés Premium:
chocolate de diversos sabores'y

" presentaciones, elaborado por
Cortes Hermanos.

Chocolate Forteza: elaborado
por Cortés Hermanos.

Chocolate Molido Lite: elabora-
do por Cortés Hermanos.

Cortés Minis: pequefias barras
de chocolate, elaboradas por
Cortés Hermanos.

Embajador: chocolate en barra,
elaborado por Cortés Hermanos.

Kah Kow: variedad de presenta-
ciones de productos del cacao en
forma de barras, producido por
Rizek Cacao.

Munné Chocolate: marca con
variedad de presentaciones (ta-
bleta, cocoa, chocolate liquido),
“elaborado por Munné SR.L.

Sobrino: cocoa, chocolate en

2
‘SOBRINO polvo, elaborado por Cortés
Hermanos.
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CONDIMENTOS:

OLORY
SABOR

EN LA MESA
DOMINICANA

SABOR Y AROMA
SON ELEMENTOS
ESENCIALES A LA
HORA DE DISFRUTAR
CUALQUIER CULTURA
GASTRONOMICA EN
EL MUNDO

=

=

')
)

LA T

CesddGnmmn

B

e
e
Em——
= La dominicana no es la excepcidn, especialmente cuando
- se trata de condimentos o de productos que contribuyen
~ asazonar, dar sabor, a los mas diversos platos.
——
S = Algunos de estos condimentos pueden considerarse
S - - x
B internacionales en el sentido de que otras empresas
- — ’ s
- = de otros paises elaboran similares, pero otros son muy
. - propios de Republica Dominicana.
&~ -
§ % Los condimentos o aderezos son ingredientes o
\ . // mezclas que se les afiade a la comida para darle un

sabor especial y, en ocasiones, olor. Suelen agregarse
en el proceso de coccion (para afiadir sabor o textura

al plato), pero también por el comensal una vez listo el
plato. Pueden ser secos, pero también liquidos espesos
(como salsas). La sal, la pimienta, la mostaza, la mayo-
nesa, el vinagre... son ejemplos de condimentos.

Las industrias que los procesan hacen masfacil la vida
de quienes cocinan dia.a dia en los hogares dominica-
nosy permiten que siempre pueda tenerse la sensa-
cién de disfrute que tanto bien hace al ser humano.

Lo condimentos son aportes inconfundibles de la
industria dominicana.

HechoenRD presenta las principales marcas de condi-
mentos, aderezos y salsas de sus socios.




MARCAS

TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

Ajo en pasta

(A Constanza: y
e Elaborado por
Constanza Constanza

Agroindustrial.

Caldo de Pollo
Espalsa: Elaborado
spor Espalsa.

El Criollito:
Sazonador en polVo,
elaborado por Quala

Dominicana. gconStanza
Linda Sal Refinada:

ﬁ_{l&h Elaborado por Grupo M
Linda. ;

Mayonesa Linda:
Elaborada por Grupo
Linda.

Pasta de Tomate
Bella: Elaborada por
La Fabril.

,,,,,,,,,,,,, Rt e L

o

Ajo en pasta
Espalsa: Elaborado
pPor Espalsa.

€A

Constanza

Catchup Linda:
Elaborado por Grupo
Linda.

Ketchup Constanza:
Elaborado por
Constanza
Agroifidustrial.

Luv Guacamole:
Salsa a base de
aguacate, elaborada
por Grupo Macapi.

€A

Constanza

Mayonesa Manicera: :
Elaborada por
MercaSID.

Ajo mol%do
Puro: Elgborado
por Constanza
Agroindustrial.

€2

gConstanza

Doiia Gallina:
sazonador en polvo,
elaborade por Quala
Dominicana.

Ketchup Espalsa:
Elaborado por
Espalsa.

Mayonesa
Constanza:
Elaborada por
Constanza
Agroindustrial.

Naturisimo: mezcla
deshidratada con
trocitos de ingredien-
tes naturales para
sazonar, elaborado
por Nestlé.

€2\

éConstanza

Pasta de Tomate
Espalsa: Elaborada
por gspalsa.”

L]
Refisal: Sal refinada,
elaborada por Brinsa
Dominicana.

Salsa China Espalsa:
Elaborada por
Espalsa. -

Sazén Completo
Espalsa: Elaborado
por Espalsa.

A

;Constanza

Sazén Liquido

(ﬁ Constanza:
() Elaborado por
‘Constanza Constanza

Agroindustrial.

Agroindustrial

~ Ricompleto:
Sazonador en polvo,
elaborado por Quala
Dominicana.

Salsa de Pizza :
Linda: Elaborada por | (a

Grupo Linda.. Constanza

Sazén en polvo

Constanza:
Elaborado por (*
Constanza Constanza

Sazén Liquido EL
Islefio: Elaborado por
Espalsa.

" Vinagre Natural

OTRAS MARCAS

A Constanza:

( -1 Elaborado por + LaFamosa

Constanza Constanza . Baldom
Agroingustrial. « Victorina

Salsa Inglesa

Agroindustrial.

Pasta de Tomate :
Linda: Elaborada por :
Grupo Linda. H

Salsa BBQ Espalsa:
Salsa Barbecue,
elaborada por
Espalsa.

Constanza:
Elaborada por
Constanza

Sazén en polvo
Criollo: Elaborado
por Constanza
Agroindustrial.

Sazén Liquido
Espalsa: Elaborado
por Espalsa.

€2\

éConstanza

Noviembre 2021 HechoenRD

Caldo de Pollo
Constanza: Elaborado
por Constanza
Agroindustrial.

El Cocinero: Sazon
liquido, elaborado por
MercaSID.

Ketchup Victorina:
del Grupo Corripio.

Mayonesa Espalsa:
Elaborada por Espalsa.

Orégano Constanza:
Constanza
Agroindustrial. -

Pasta de Tomate
Victorina: del Grupo  ~ .
Corripie.

Salsa China
Constanza: Elaborada
por Constanza
Agroindustrial.

Salsa para pizza
Espalsa: Elaborada por
Espalsa.

Sazén en Polvo Sabor
a Pollo: Elaborado

por Constanza
Agroindustrial.

Vinagre Blanco b
Constanza: Elaborado

por Constanza
Agroindustrial.
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TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

EL AZUCAR ES MARCAS
EL PRODUCTO
AGRICOLA ;
DE MAYOR " . C:: El/;?téoradgiatpﬁrti(;dejtjgdo d.edcaﬁa,rplr(édictor'
SIGNIFICACION ~|  NiRIG  Liisrssatate podueopereicomae
DENTRO DE ,

LA ECONOMIA

DOMINICANA

En sumomento llegd a ser “espina dorsal” .
del desarrollo econémico dél pas, tanto por
lo que internamente ha generado en térmi-
nos de empleo y aportes a las comunidades,
como por el volumen de sus exportaciones.

100% natural, sin quimicos y facil de disolver,
producida por Consorcio Azucarero de
Empresas Industriales (CAEI).

Comercializada principalmente a mayoristas,
distribuida a nivel nacional, producida por
Central Romana Corporation.

Las plantaciones cafieras fueron -en gran
medida- la respuesta a lamermaen la
explotacion minera en tiempos de la Colo-
nia. Junto a las plantaciones, los ingenios
azucareros no solo implicaron un vinculo
fuerte entre agropecuaria e industria, sino
que fueron muestra temprana de desarro-
llo industrial y de modernizacion.

Hoy en dia las industrias de ese sector son
referencias de fuerte desarrollo tecnold-
gico, que procesan sus productos con los
mas altos estandares del mercado (local

e internacional). Se trata de empresas so-
cialmente responsables, que trabajan de
manera ética y sostenible, cuidando del
medio ambiente, generando un impacto
social positivo. * -

Dos renglones se destacan: el azlicar
blanca o refinada, y el azlicaf crema. Gran
parte llega a los mercados a granel, pero
las empresas azucareras han ido desarro-
llando marcas propias. ‘

Es orgullo para la AIRD presentar en Hecho-
enRD las marcas de azlicar de sus socios.
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TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

EMBUTIDOS
Y CARNES,

CENTRO DE PLATOS
DOMINICANOS -

En la mesa dominicang los embutidos y las carnes

_constituyen el centro de muy diversas prepafaciones
gastronémicas. La oferta existente proveniente del sector
industrial es muy variada y enmarcada en los mas altos
estandares internacionales de calidad.

Los embutidos son un derivado carnico (cerdo, res, pavo,
pollo), rico en proteinas. Algunos de los tipos fabricados
en el palis son: chorizos, lomo embuchado, salchichén o
salami, salchichas, loanganizas, madrtadelas, entre otros.

Su elaboracién contribuye al establecimiento de encade-
namientos productivos entre la agropecuaria y el sector in-
dustrial, generando mayor valor agregado interno, asi como
ala transferencia y asistencia tecnologicay al desarrollo
sostenido de cientos de familias en los campos del pais.

En el caso de las carnes, el dominicano conoge y disfruta
de los mas diversos cortes. En otros casos, es clave el acce-
s0 a bajos precios como parte de la alimentacion de miles
de hogares dominicanos (como es el caso del pollo).

HechoenRD presenta las principales marcas de carnes
embutidos de sus socios. °

CARNES

OTRAS MARCAS

Carnes Embutidos ‘*“‘.‘ Pollo Cibao: de [ Corporacién AVftola, mantiene una integracién

+ Don Pollo « LaNutriciosa cprnlkg entrela proquccién y el procesamiento para la comercializacion del
<SEGCUS e G i polloy sus diversas partes.

+ Pollo Max » Don Pepe ,

+ Agrofem + « DonPilo

+ Pollo Yaque ¢ PPN Romana Red Premium: cares provenientes de un ganado 100%
« Pollodel Pais RED’ alimentado de pasto organico en fincas abiertas de la region Este del
. Unipollo G pais. Procesadas por el Central Romana Corporation.

- Pollo Fresco
+ Pollo Premio

+ PolloMiranda E Romangus: carnes provenientes de un ganado 100% alimentado

de pasto orgénico enfincas abiertas de la regidn Este del pais. Proce-
sadas por el Central Romana Corporation,
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- . TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

EMBUTIDOS ‘

Checo: mortadela de pavo, jamon

pechuga de pavo, jamon Picnic, Salami

Especial, Salchicha de Pavo, Salami

Argentino, pertenecientes a Sigma
LAlimentos.

,  Caserio: productos bajosengra-". e

Alegria: salamiy jamon, producidos ‘ @Serlo sa: jamones, salchichas y salamis

por Incarna. A\ ¥m ™ abase de cerdo, pavo y pollo, de
la marca Induveca.

Criollisimo: cuenta con dife-
rentes opciones de productos: /// \\\
Longaniza, Jamén Cocido y tres

variedades de Salami, producido &

por Induveca. 3

-

Danés: producido por Embutidos
Hermanos Taveras.

Chef: incluye jamones, salamis y toci- | /&=
neta, producidas por Productos Chef. @‘,

-

Don Pedro: productos cufados y se- 3
mi-curados que pasan por un proceso
de maduracion y secado, producido
por Induveca.

s

%, Don Pilo: salami producido por Embu-

tidos Hermanos Taveras.

Don Pepe: salami producido por
Embutidos Hermanos Taveras.

N
W
5 G
”

El Espaiiol: salami campestre, jamon
cocido, producidos por Incama.

Don Rene: salami producido por
Embutidos Hermanos Taveras.

ELRey: salami producido por
Embutidos Hermanos Taveras.

Estelar: variedad de productos, : \\
tales como Salamis, Salchichas, g %, Extra Rico: salami producido por
Jamones, Longaniza, producidos Embutidos Hermanos Taveras.

por Induveca.

Emilio’s: linea de salchicas (parrillera ale-
mana, parrilleraitaliana, parrilleraBBQ,
hot dog de pavo, institucional, jumbito),
producidas por Productes Chef.

- Frank’s: salchichas de hot dogs y

Fino: salami producido por Em-
FRANK'S parrilleras, producidas por Induveca.

butidos Hermanos Taveras.

Grano de Toro: producido por Embu-
tidos Hermanos Taveras

Hermanos Taveras: variedad de
salamis producidos por Embutidos
Hermanos Taveras.

Gigante: caracterizadas por su
singular tamafio, producidas por ¥/
Induveca.

Gran Estelar: salchichas elaboradas
por Itduveca,

Higiieral: variedad de embutidos .
como jamones, hamburguesas, salami,
salchichas, mortadelas, longanizas, i
producidos por Central Romana

Corporation.

Induveca: cuenta con una

amplia gama de productos que
va desde salami, jafhones, salchi- :
chas, producida por Induveca.

que incluye: salami; jamén picnic coci-
do; jamoén picnic bolo, elaborados en
base a carnes de cerdo, pavo u pollo,
producidos por Induveca.

Menareasprodlid rEmbuf‘ — Naranjal: incluye los productos tradi-
\ t'; aHCi:r-nDr? ;_;vorpo cionales como los salamis y jamones,
e producido por Induveca.

Artrsamen e Sabor

/ ﬁ
E Induveca Rivera: gama de productos

Monte Frio: salami, mortadela, jamon,
, salchichas y longanizas, producidos /
MONTE por Incarna.

FRIO

m Popular: variedad.de salamis, longaniza
T y jamones, producidos por Induveca.
L —

Popular Taverita: producido
* por Embutidos Hermanos
Taveras. *

Pueblo: producido por Embutidos
Hermanos Taveras. 3

Rahcharesalchiohaor o rlioroy Sabrosa: salchichas enlatadas
e e o ¥ tipo Viena que cuenta con sus

elaboradas con una mezcla c_je came Sﬂé/‘ﬂg' i e 0N y 5T
deyes, cerdo yipollo, Producidas par V asl como una version en base a

Ind‘uveca, pollo, elaboradas por Induveca.

Sosua: variedad de jamones, salchi-
chas, salamis, longaniza, producidos
por Sigma Alimentos.

Al
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TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

GRANOS:

GCRUDOS O
ENLATADOS,

SOLUCIONES ALIMENTICIAS .
PARA LA COCINA DOMINICANA

EL MERCADO
DOMINICANO SE
CARACTERIZA MARCAS

POR UN CONSUMO | 5 T T o AT 7

SIGNIFICATIVO . S0 | . '
D E U NA G RA N : i{”‘h Garbanzos Linda: cocidos de manera natura%, producido por Grupo Linda.

D E G RA N OS, i{n&éz Guandules verdes Linda: hervidos en agua y sal, producto de Grupo Linda.
LOS CUALES , o B ot , '
CONSTITUYEN P | o

UN ELEM ENTO Consta.nza Habichuelas Constanza: de Constanza Agroindustrial. :
GASTRONOMIA | foacks msomsmmygoocmn oo,
DOMINICANA | . RN |

Unejemplo de granos son las habichuelas (rojas, 5‘3 Habichuelas Victorina: en su variedad de rojas, blancas y fiegras, producido
negras, blancas) que forman parte de la [lamada JEiny o Grupacoripio. :
“bandera dominicana”; arroz, habichuelas y carnes.

......................................................................................................................... T T
Los granos suelen comercializarse de dos . -
f g - ¥ M Sopa de Tomate Linda: hecha a base de agua, concentrado de tomate, az(-
ormas: sin procesary enlatados (con niveles de car, aceite vegetal, sal, cebolla, especias naturales, producida por Grupo Linda.

procesamiento) lo que permite ampliar su dura-
bilidad y contar con una forma de pre-cocidg o
cacido que facilita la tarea en la cocina.

( - A - 3 :
ﬂ/bﬂ&l Tomates Triturades Linda: producido por Grupo Linda.

En el caso de los enlatados, se consideran
soluciones alimenticias para una época en que
las personas tienen, en muchas ocasiones, que
resolver esta necesidad rapidamente. 2

. OTRAS MARCAS
HechoenRD presenta las principales marcas de
i « LaFamosa
granos que llegan a la mesa dominicana y que eGiselle
son procesados por sus socios. Gl
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9 ,HM /

\\\v«\\ \\\ \

V MARCAS QUE FORMAN
PARTE DE LA FAMILIA

DOMINICANA

X/

w \

LA MATERIA PRIMA
DE LOS LACTEOS,

LA LECHE, ES PARTE
FUNDAMENTAL DE

. LA ALIMENTACION DE
LOS DOMINIGANOS,
TANTO DE NINOS
COMO DE ADULTOS

Los lacteos son, ademés, base de una gran variedad de
platos, incluyendo algunas preparaciones tipicamente
dominicanas.

El surgimiento de industrias procesadoras de lacteos y su
contintia labor de investigacién e innovacién ha hecho
posible que hoy RepUblica Dominicana cuente con un
“portafolio nacional” de productos lacteos que se adap-
tan a las distintas necesidades nutricionales, habitos de
vida, preferencias de los consumidores y a suplir necesi-
dades alimenticias basicas de la poblacion, asi como a
exigencias de calidad en mercados internacionales.

Se trata de empresas que, con sus marcas, generan
cadenas de valor significativas con la agropecuariayel
comercio, asi como el empleo formal, que capacitan,
entrenan y transfieren tecnologia.

Es orgullo para la AIRD presentar las principales marcas
de sus socios.
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Carnation: Hecha 100% con leche de vaca, caracterizada por
su consistencia y cremosidad. Enriquecida con Vitamina A&D,
producida por Nestlé.

Familiar: Leche con 1.5% de grasa en tecnologia UHT en
presentacion de 1 litro, con 8 gramos de proteina, producida
por Pasteurizadora Rica.

<
La Vaquita: Leche de vaca grado A con 2% de grasa, en tecno-
logia UHT (Litro y ¥ Litro), fortalecida con calcio y vitaminas A
y C, elaborada por Pasteurizadora Rica.

Nesquik listo para tomar: Leche UHT semidescremada
pasteurizada, que contiene azlicar, Premezcla de vitaminas,

estabilizantes, espesantes y es libre de Glutén, producido por
Nestlé.

Rica Crema de Leche: Producida por Pasteurizadora Rica.

Higiieral: marca de Central
Romana Corporation.

el A

LEC

EVAPORADA

YOGURT

-

Rica Yogurt: con 30% menos de
az(icary 0% de grasa, contiene
calcio, magnesio y fosforo, con
vitaminas Ay D, fabricado por

Pasteurizadora Rica.

Michel: variedad de quesos, ela-
borados por Grupo Mejia Arcalé.

Naturelle: variedad de quesos

Choco Rica: leche semidescremada que aporta calcio, proteinas
yvitaminas Ay D con sabor a chocolate, producida por Pasteuri-
zadora Rica.

La Lechera: leche de vaca condensada, producida por Nestlé.

Listamilk: Leche entera de vaca grado A con 3% de grasa, marca
lider en venta en el mercado de Leche Entera UHT, disponible en

presentaciones de Litro 1/2Lt, y 250 ml. Fortalecida con vitaminas
Ay D. Leche. Producida por Pasteurizadora Rica.

Parmalat: leche de vaca que aporta calcio y proteinas naturales, en
diversas presentaciones, producida por Induveca.

Rica Leche evaporada: leche entera de vaca, que tiene 7.5%, con
vitaminas Ay D. Producida por Pasteurizadora Rica.

OTRAS BEBIDAS

Nestlé Impulso: bebida alta en
proteinas. Gontiene 10gr de pro-
telnas, vitaminas y minerales; sin
gluten, ni'colesterol. Producido
por Nestlé.

]

elaborados con tecnologia euro-
pea, fabricados por Induveca.

Sosuia: variedad de quesos, ela-
borados por Sigma Alimentos.

Yokesso: diversos productos
(Queso Cheddar, queso de Frefr,
queso Crema y Crema Agria),
elaborados por Induveca.

TE HACE BIEN,

Yoka Yogurt: variedad de pro-
ductos, sin colorantes artificiales
y que contiene cultivos probidti-
cos, elaborado por Induveca.

Yoki: Yogurt para nifios fortifica-
do con vitaminas del complejo
B, y DHA. Sin colorantes artificia-
les. Contiene bacterias probidti-
cas. Producido por Induveca.

Rica

thw

Rica Ponche: bebida cremosa
sin alcohol, con alto contenido
en hierro, calcio y vitaminas, pro-

ducido por Pasteurizadora Rica.
-

OTRAS MARCAS

San Juan (Queso)

Patrén de Oro (Queso)
Baldom Leche Condensada
Baldom Leche Evaporada
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Y GALLETAS:

DERIVADOS DEL TRIGO

PRESENTES EN EL GUSTO

DE LOS DOMINICANOS

EL PAN ES
CONSIDERADO
ESENCIAL EN
LAMESAY
ALIMENTACION DE

Y FORMA PARTE
DE LA HISTORIA
GASTRONOMICA
HUMANA DESDE
HACE MAS DE
10,000 ANOS

Este producto acempafia diferentes platos,*
pero en algunas ocasiones esta también pre-
sente por si mismo.

Los hidratos de carbono que aporta el pan son
muy importantes para una dieta equilibrada.
También contribuye con la economia al ser de
facil acceso econdmico en sus diversas marcas
y presentaciones. Es una de las industrias que
mas transformaciones ha experimentado,
introduciendo innovaciones que le permiten
adaptarse a las necesidades y requerimientos
del consumidor moderno.

Por otro lado, las galletas, consideradas como
aperitivo, postre o merienda, por lo general se ha-
cen a base de harinas planas, con diversas formas,
incluso rellenos que las hacen mas apetecibles
(nueces, chispas de chocolates, dulces de diversos
frutos, cualquier ingrediente a veces dulce o a
veces salado) y también pueden venir cubiertas.

Es orgullo para HechoenRD presentar las prin-

cipales marcas de sus socios.
’ ’

LOS DOMINICANOS

TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

Aviva: crujientes de soda, elaboradas a base de harina de Trigo, grasa Vegetal,
azlcar Invertida, suero de Leche, sal, aziicar, agente leudante, levadura y enzimas,
producidas por Grupo Bocel. ®

Dino: galletas dulces, tipo sandwich, con variedad de sabores artificiales, produci-
da por Molinos Modernos. ’

Duetto: galletas dulces, tipo sandwich, producidas por Grupo Bocel.

Guarina: galletas saladas, producidas por Molinos Modernos.

Ha ; Hatuey: crujientes galletas de soda, elaborada con harina de trigo, manteca vege-
tal, glucosa, leudante, levadura y Sal, producida por Molinos Modernos. 3

¢+ Maria: galletas de Leche elaboradas por Grupo Bocel.

pl('lncesa Princesa: galletas tipo club, en su variedad de saladas, con miel, sabor a mantequilla e
Galietss Tipo Glub integral, producidas por Grupo Bocel.
PizKas

Quates: galletas dulces elaboradas por Grupo Bocel.

Galletas Wafer

Pizka.s: galletas de leche producidas por Grupo Bocel.

Quiin: galletas tipo wafer rellenas, con variedad de sabores, producidas por Grupo Bocel.

S‘n'.yl in:
; < \57 Pepin: pan suave de molde,

& blanco e integral, producido por
\ Grupo Bolin. X
A

Bolin: pan suave de molde,

"%!]:! blanco e integral, producido
K por Grupo Bolin.

OTRAS MARCAS

« Molinos del Sol

+ Lumijor
Noviembre 2021 HechoenRD 39



TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

Q a

A
1 HARINAS
TN NP Y CEREALES:

FUENTES RICAS DE
CARBOH]DRATOS EN LA
TRADICION DOMINICANA

)

LOS CARBOHIDRATOS SON
FUENTES DE ENERGIA,
INGREDIENTES CLAVE
EN MUCHOS PLATOS E
INCLUSO, COMO EL CASO DE
LAS PASTAS, SE DESTACAN
.EN GASTRONOMIAS
PARTICULARES

Harinas, pastas alimenticias, cereales son tres formas distintas
que tienen las industrias de ofrecerlo a los consumidores,

Las harinas -especialmente la harina de trigo- constituyen
materia prima para panaderosy reposteros, y también
para quienes buscan crear postres caseros en base a este
versatil ingrediente.

En el caso de las pastas alimenticias, hechas en base a
sémola (harina gruesa que procede del trigoy otros cereales),
encontramos una gran variedad: espaghettis, macarrones o
penne rigate, bucatini, tallarines, linguine, fettuccine, taglia-
telle, pastas para lasagna, fusilli o espirales, entre otros, nom-
bres que provienen de la cultura gastrenomica italiana pero
que laindustria dominicana produce con alta calidad, que
son fuente de energfay que se preparan de diversos modos.

Los cereales son granos o semillas que resultan imprescindi-
bles en la base de la alimentacion humana, Incluyen el maiz,
sorgo, mijo, trigo, arroz, cebada, avena, teff y quinoa.

Es orgullo para HechoenRD presentar las principales
marcas de sus socios:

A0




- . TOUR INDUSTRIAL: MARCAS CON SABOR DOMINICANO

PASTAS HARINAS

2 Aurora: harina de trigo que tiene un contenido de proteinay gluten mas bajo que la harina
AURORA para todo uso, lo que permite una textura particularmente suave y esponjosa, producida por
Cesar Iglesias.

Alianza: elaboradas a base de
una mezcla de trigo, producida

por Cesar Iglesias. a

Blanquita: harina de trigo fortificada con hierro, niacina, tiamina, riboflavina, acido félico,

Del Cesar: elaborada a partir producida por Molinos Modernos.

de sémola de trigo duro cuya

principal caracteristica es su P I N T P e S ™ A T e i
m enriquecimiento con Ferrovit, . S Chenchén: harina de maiz especialmente para la fabricacién de diferentes productos
un compuesto a base de hierro, € I industriales; extrusion (proceso de fabricacién mecénica) como cereales para el desayuno

Zincy vitamina A, producida por (hojuelas de maiz), botanas, elaboracién de cerveza y preparacion de platostipicos como el
Cesar Iglesias. Cesarlglesios  chonchén, producida por Cesar Iglesias.

Milano: pastas versatiles, con
- gran variedad (linguini, lasagna,
”ano macarrones, fideos, €ntre
" otros), producida for Molinos
. Modernos,

Doramas: harina de maiz fortificada con hierro y vitaminas a, by ¢, hecho 100% a base de
maiz, producida por Cesar Iglesias.

El Charrito: tortillas de trigo, maiz e integral, producidas por Centro Charros.

Mondo: elaborada 100% a base

de semolina, producida por . ; ; ] ; . ] .
P P ”("""" Extrafina Maicera: harina de maiz extrafina de Maicera enriquecida con vitaminas A, C, E y

AL L% complejo B, también disponible en sabor chocolate, es producida por MercaSID.

Padova elaborada en varias —~ :
presentaciones (Spaghetti, Mosta- Fabulosa: harina de trigo suave, 100% Libre de Bromatos, para uso en reposteria industrial,
cholis, Noodles y Elbow Noodles), empanado, empanadas, tortas, entre otras recetas, producida por Grupo Bocel.

Fortificado con vitaminas, es
- Mazorca: harina de maiz, premezcla de vitamina y minerales, producida por MercaSID.

Espalsa.

producida por Grupo Bocel.

Princesa: elaborada en variedad

| de formatos y presentaciones, : ‘,\ !
pnncega Fortificada con vitamina D, hierro, W Nacional: semifuerte o semidura, resultado de la mezcla de dos tipos de trigos ideales para
. i = . . -
tiamina, niacina, complejoBy « _ la elaboracion de todo tipo de panés, producida por Cesar Iglesias.
acido félico, es producida por g
Grupo Bocel. !

WARINA DE TRIGO DI PRIMERA

Ozama: harina elaborada con trigo, fortificada con vitaminas y minerales, contiene todos los
l aditivos necesarios para un facil manejo en laelaboracion de todo tipo de masas, producida
ial  porMolinos Modernos.

Ricos: elaborada en variedad de Ziﬂ—— \.

- producida por Grupo Bocel. o Panadero: harina elaborada con trigo, fortificada con vitaminas y minerales, de multiples
Panadero

usos, contiene todos los aditivos necesarios para un facil manejo en la elaboracién de todo
tlpo de masas, producida por Molinos Modemos.

p Princesa: harina de trigo, ideal para panificacion. 100% libre de bromato, producida por
P'I n( GS(I Grupo Bocel. |

. Princesita: harina de Trigo Suave, precernida, para todo uso, e ideal para reposteria fina.
100% libre de bromato, producida por Grupo Bocel.

?

ElRey: hc-)juelas de maiz, fortificadas ‘
con hierro, calcioy vitaminas A, B, Cy pQ|NClpE Principe: enriquecida con minerales y libre de bromato, producida por Grupo Bocel.
D, producido por Cesar Iglesias. -

Primaverat harina elaborada con trigo, fortificada con vitaminas y minerales, disefiada
para panaderias con produccion de panes de Fermentaoon larga, producida por Molinos

OTRAS MARCAS ' Modemos.
% SantaFé b \ | Trigo de Oro: harina fuerte elaborada de alto rendimiento, ideal para productos de panade-

ria, producida por Cesar Iglesias.

- EspigaRoja
+ LaDoradita
« Espiga Blanca

Kinsu: sopas instantaneas de fideos tipo ramen, disponible en diferentes sabores (pollo, res,
camardn), producida por Cesar Iglesias.

Sponggy: pequefio bizcocho de masa esponjosa, hecho con harina de trigo, en sus presen-
taciones (vainillay chocolate), producido por Grupo Bocel.
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ENTREVISTA A

VICTOR-ITO-BISONO

Ministro de Industria, Comercio y Mipymes

“Con la industria ganamos
todos los dominicanos”

a industria es Prioridad Nacional.

En octubre de 2020 fue declarada

como tal por el presidente de la

Republica, Luis Abinader Corona,
mediante el decreto 588-20, donde tam-
bién dejé constituida la Mesa Presidencial
de la Industrializacion compuesta por
actores del sector privado e instituciones
del sector publico, coordinada por el
Ministro de Industria, Comercio y Mipymes,
Victor-Ito-Blsond.

Con el objetivo de elevar la competitivi-
dad y productividad de la industria se ha
conformado una Mesa que trabaja en la
elaboracién del Plan Nacional de Indus-
trializacion, instrumento que servira de
hoja de ruta para fortalecer el ecosistema
industrial del pafs, afiadiendo valor a todo
lo “Hecho en RD” por manos dominicanas,
tanto, en la industria de régimen ordinario,
asi como de regimenes especiales como es
el caso de Zonas Francas.

En esa linea desde hace unos meses se
han encaminado los esfuerzos desde

el Gobierno, dando pasos importantes
como: la promulgacion de la ley 242-20 de
Competitividad e Innovacion Industrial, el
relanzamiento de la industria del tabaco y
el plan de relanzamiento del sector zonas
francas, todas estas acciones lideradas
por el Ministerio de Industria, Comercio y
MiPymes (MICM).

Esta entrevista al ministro Victor -Ito- Biso-
né profundiza sobre cuél es el rol de esta
institucion y cuél es la vision de la gestion
que él encabeza.

HRD. La industrializacion del pals ha sido
declarada prioridad nacional. El MICM es un
ministerio clave en lograr que esa declaracion
se convierta en realidad. ;Podria usted sinte-
tizar en cinco enunciados lo que considera
elementos fundamentales para lograr la
reindustrializacion de RepUblica Dominicana?
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VIB. Nuestra vision: posicionar a la Repu-
blica Dominicana como un auténtico HUB
logistico e industrial de clase mundial.
Aunque nuestra industria esté en un buen
momento a pesar de la pandemia, durante
tres décadas ha enfrentado factores de
desindustrializacion que nos llevan a que
hoy busquemos sentar bases sélidas para
atacar estos factores, revertir esa tenden-
ciay colocar la industria dominicana a la
vanguardia internacional.

En ese sentido, el proceso de industrializacion
se apoyara en cinco pilares: Burocracia cero,
ya que debemos garantizar una permisologia
agily eficiente; robustecer nuestra promocién
internacional, y atractivos tributarios; Crear
sistemas de encadenamientos productivos
funcionales, propiciando asf la integracion

de las zonas francas con la industria local;
Fortalecer el capital humano y la capacitacion
técnica especializada, y la modernizacion de
la infraestructura.

Entendemos que en los préximos 4 afios
podremos dar un salto significativo y colocar-
nos en los estandares internacionales mas
exigentes y modernos teniendo como norte la
industria4.0

HRD. ;Cuél es el rol del trabajo conjunto
entre el sector pUblico y el sector privado
en la definicién y promocion de politicas
productivas proactivas?

VIB. Desde el primer momento esta ges-
tién ha apostado al trabajo cohesionado
con todos los sectores productivos que
impactan las politicas publicas que desde
el ministerio disefiamos. En estos mo-
mentos retadores, solo trabajando juntos
podremos mover el pafs.

En este ambicioso camino hacia la indus-
trializacion, el trabajo cohesionado del
sector privado y del sector publico sera
decisivo. Es por eso que se conformé la
Mesa Presidencial para la Industrializacion,

compuesta por actores del sector industrial
que dia a dia estan al frente de gran parte
de las industrias mas relevantes de nuestro
pais, trayendo a la mesa una vision practi-
ca, realista de los retos y oportunidades del
sector para seguir creciendo; también nos
trae la experiencia de estos industriales de
larga data que, al combinarla con la volun-
tad politica de un gobierno que apuesta

a la creacidon de mas y mejores oportuni-
dades para su gente, resulta sin duda en

un esfuerzo sin precedentes, para lograr la
anhelada industrializacion del pafs.

Asimismo, desde el ministerio estamos
llevando a cabo una gestion cercanay de
escucha activa de todos los sectores. Ac-
tualmente llevamos una agenda de trabajo
proactiva con los distintos sub sectores de
la industria nacional, estableciendo mesas
técnicas de trabajo permanente y cerca-
no, como es el caso del sector plésticos
con quienes estamos implementando un
proyecto de sostenibilidad para promo-
ver, entre otras cosas, la fabricacion de
plasticos reciclables con asistencia técnica
de Colombia; o el sector de cemento, acero
y concreto con quienes trabajamos en la
creacion de un laboratorio de calidad para
materiales de construccion.

De igual manera, podemos destacar el
caso del sector cosméticos con quienes
estamos implementando un proyecto para
fortalecer la cadena de valory aumentar
sus exportaciones.

HRD. ;Cuél es el rol de la Ley de Proin-
dustria en el fomento de la innovacion
fortalecer la competitividad industrial en
Republica Dominicana?

VIB. La Ley de Competitividad Industrial,
promulgada por el presidente Abinader, da
respuesta a uno de los puntos criticos para
la industrializacion como es la moderni-
zacién de infraestructura y los atractivos



tributarios. Esta ley, la cual conozco desde
mi pasado rol como legisladory que apo-
yamos desde los primeros dia en el MICM,
es un instrumento para ambos objetivos,
ya que gran parte de esa modernizacion
consiste en dotar a la industria de equi-
pos modernos y de tecnologia de Ultima
generacion, suponiendo ademds otros
atractivos fiscales como la importacion de
magquinarias y materias primas.

Asimismo, incluye la compensacion del ITBIS,
renovacion y modernizacion de la industria.

Esta nueva ley modifica los articulos 4,9y
17 de la Ley 542-14 y extiende por quince
afos los incentivos fiscales que contem-
plaba. De igual modo, esta ley también
corrige distorsiones fiscales y elimina otras
disposiciones que se convirtieron con el
tiempo en trabas burocréticas.

HRD. ;Qué vinculo establecerentre la
reactivacion de la economia dominicanay el
desarrollo de encadenamientos preductivos?

VIB. La Industria es uno de los cataliza-
dores de la reactivacion econdmicay la
generacion de empleos de calidad. Si bien
es cierto que tenemos otras estrategias e
iniciativas desde el MICM para dinamizar el
comercio, la industria es el mayor cataliza-
dor, por la capacidad que tiene este sector
de generar una espiral de oportunidades.

Con la industria ganan los industriales

al producir, vender y exportar; ganamos
todos los dominicanos con los miles de
empleos de calidad que genera y, a través
del encadenamiento productivo cuando

enlazamos la industria local, las zonas
francasy las Mipymes, se impacta positi-
vamente a los medianos empresarios al
permitirles convertirse en proveedores,
a los emprendedores al vincular en sus
operaciones las soluciones que estos

ofrecen. Incluso, influye en otros aspectos
clave para el desarrollo del pafs, pues con
la industrializacién también impactamos la
educacion al fortalecer la formacion técni-
ca para dar respuesta a la alta demanda de

profesionales y técnicos especializados.

HRD. Hablenos del vinculo entre el MICM,

Marca pals, exportaciones y defensa del
mercado local.
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“Hoy la Republica
Dominicana es
reconocida a

través de productos
iconicos de la
industria nacional
que viajan por el
mundo y que ponen
de manifiesto lo que
somos como pais”

VIB. La politica industrial es un componen-

te fundamental de una Estrategia Marca

Pafs. EL T0% de los elementos de una mar-
ca pafs tratan sobre la industria, el comer-
cioy las Mipymes; y podemos ver ejemplos
de paises que ese es su principal atributo.

En el caso de nuestro pais, sin lugar a du-
das, tras la pandemia hemos podido com-

probar que la industria es el sector mas

resiliente, las cifras de exportacion durante
el 2020y el repunte durante estos prime-

ros meses del 2021 asi lo demuestran, es
por esto que hoy estamos convencidos
de la apuesta a elevar la competitividad

del sector industrial como palanca para el

desarrollo del pais.

Hoy la Republica Dominicana es reconocida
a través de productos iconicos de la industria
nacional que viajan por el mundoy que po-
nen de manifiesto lo que somos como pas.
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ENTREVISTA A

LIMBER CRUZ

Ministro de Agricultura

Industria y agropecuaria
carantizan seguridad alimentaria

Cruz expresa que el sector industrial del pais depende
grandemente de la materia prima agropecuaria dominicana

| sector agropecuario es un sector

decisivo para el desarrollo eco-

némico y social del pais, mas alla

de su aporte del 6% al Producto
Interno Bruto (PIB). La seguridad alimenta-
ria, la generacién de divisas y el desarrollo
local y regional, son ejes fundamentales
para la definicion de politicas de desarrollo
sostenible. La agricultura es un componen-
te esencial en estos gjes.

La transformacion de la agricultura domi-
nicana, ademas de garantizar la seguridad
alimentaria, tiene un enorme potencial
agroexportador, con cada vez mayor valor
agregado lo cual es impuesto por los merca-
dos internacionales en materia de consisten-
cia de la produccion, calidad e inocuidad.

El sectory sus productores realizan
aportes, entre los cuales se destacan que
proveen mas del 85% de los alimentos ba-
sicos que demanda la poblacion; realizan
un importante aporte al PIB; las exporta-
ciones agropecuarias superaron los USD$
2,300 millones de dolares, y el sector se
establece como la tercera fuente de mayor
generacion de empleos en el pafs, con
maés de 552,000 mil empleos creados en el
sector agropecuario.

HechoenRD realizd una entrevista al Mi-
nistro de Agricultura, Limber Cruz, la cual
comparte en esta edicion.
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HechoenRD (HRD). ;Qué esfuerzos realiza
el Ministerio para garantizar la canasta
basica de los dominicanos?

Limber Cruz (LC). Debido al limitado ac-
ceso a recursos financieros, tecnoldgicos,
infraestructura fisica y la baja articulacion
para integrarse a las cadenas de valor del
sistema agroalimentario, los agricultores
enfrentan importantes retos en materia de
competitividad, eficiencia de la produccién
y acceso a los mercados.

El sector agropecuario ha logrado avances
para garantizar la seguridad alimentaria. En
el cultivo del arroz se ha logrado aumentar
la productividad en un veinte por ciento
(20%), la cual se espera lleve a una pro-
duccidn récord de arroz que superara los
trece (13) millones de quintales en el 2021.
En habichuelas, se ha logrado una produc-
tividad récord de 2.5 quintales por tarea
como resultado de |a asistencia técnica, la
distribucién de semillas de alta calidad, el
financiamiento a tasa cero y el programa
de preparacion de tierras que ejecuta el
Ministerio de Agricultura; la produccion

de tomate industrial ha logrado también,
una productividad récord de setenta (70)
quintales por tarea.

Ademas, el cultivo de musaceas (platano y
banano) ha aumentado en areas sembra-
das. En la produccion de leche y de carne
bovina se ha alcanzado una ganaderia de
primer nivel, en aguellos segmentos, que
ha logrado implementar el mejoramiento
genético, el manejo de los pastos y forrajes,
la sanidad animal y los programas de inse-
minacion artificial.

Los productores de ajo se sienten opti-
mistas y hacen planes para lograr una
siembra récord para el 2022. En cuanto a
la cebolla, entre las medidas que se estan
implementado para apoyary garantizar la
produccién de cebolla se encuentran la
preparacion de tierras, venta de semillas a
un precio subsidiado, financiamiento, apo-
yo a la comercializacion de cebolla para
garantizar la rentabilidad del productory
precios asequibles para el consumidor.

La produccion de vegetales bajo invernade-
ros, cuya produccion exportable disminuyd
significativamente a causada de la incidencia
de plagas, necesita una mayor inversion del
Gobierno. El Ministerio de Agricultura ha dise-
fiado un plan de Manejo Integrado de Plagas
(MIP) cuya inversién asciende a los 2.5 millo-
nes de dolares para revertir esta situacion por
su nivel de incidencia.

La produccién de pollo, huevos y cerdo, es de
suma importancia en la canasta alimentaria
de los dominicanos. El Ministerio ejecuta un
plan para la compra de la produccion y venta
subsidiada de estos alimentos, asi como un
programa para aumentar la produccion de
granos (maizy sorgo) para la alimentacién
avicolay porcina, como respuesta a la ten-
dencia actual de escasez y precio altos de los
granos a nivel mundial.

HRD. Elvinculo entre la agropecuariay

la industria es fundamental, tanto para el
desarrollo econdmico como para la seguri-
dad alimentaria en el pais. ;Cudles son los
elementos de politica o estrategias clave que
impulsa el Ministerio de Agricultura para el
encadenamiento productivo entre la agrope-
cuariay laindustria?



LC. Sise valora el encadenamiento
productivo que existe entre la produccion
primaria, que es el sector agropecuario, y
el proceso de transformacion de la materia
prima que es la “agroindustrializacion”, el
sector agroalimentario estaria aportando
mas del veinte por ciento (20%) del PIB en
la Replblica Dominicana.

El sector industrial del pais depende
grandemente de la materia prima agrope-
cuaria dominicana. Los molinos de arroz
se nutren en un ciento por ciento de la pro-
duccién nacional de arroz, con mas de 13
millones de quintales por afio. La industria
azucareray de ron se proveen de la cafia
de azlcar producida en nuestros campos,
alrededor de 6 millones de toneladas mé-
tricas por afio, aportando més de US$113.3
millones en lo concerniente al azlicar de
cafiay US$79 millones en el caso del ron.

La industria del tabaco exporta cigarros
por més de USS$1,000 millones, tabaco en
rama por valor de USS$88.1 millones y capa
por alrededor US$54.4 millones, utilizan-
do més de 250,000 quintales de tabaco
nacional. La industria del tomate procesa
mas cinco millones de quintales de tomate
industrial. La industria del café procesa de
origen dominicano unos 150,00 quintales
al afio que es 40% del pais.

La industria lactea consume alrededor de
unos 750 millones de litros de leche al afio,
el 65% del total es leche criolla. La indus-
tria carnica depende en mas de un 90% de
la produccion doméstica de cerdos, pollos
y reses. Igualmente, podemos citar los

aportes que hace la agricultura nacional a
la industria aceitera, la industria transfor-
madora de harinas, la del procesamiento
de frutas (jugos, guacamole, entre otras),
las conservas y encurtidos, la industria-
lizacion del cacao, la industria de condi-
mentos, el empaque de frutas y vegetales
para exportacion, las cuales utiliza como
materia prima la produccion agropecuaria

HRD. ;Qué medidas de politicas son
impulsadas para incrementar las exporta-
ciones agropecuarias?

LC. Entre los principales ejes de interven-
cion de promocion para el sector agroex-
portador, se priorizan:

« Fortalecer la capacidad comercial del
sector agroexportador, desarrollando y
reforzando politicas que impacten en la
reduccién de las barreras comerciales.

Profesionalizacion de la actividad
economica de producir y exportar hacia
nuevos mercados.

« Fortalecer los programas de sanidad e
inocuidad del sector agroexportador.

« Creacion de mecanismos legales de com-
pensacion tributaria a la agroexportacion.

« Creacion de una facilidad crediticia de
segundo piso.

Dotar el sector agropecuario de in-
fraestructura productiva y logistica de
exportacion.
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“Debido al limitado
acceso a recursos
financieros, tecnologicos,
infraestructura fisica

y la baja articulacion
paraintegrarse a las
cadenas de valor del
sistema agroalimentario,
los agricultores
enfrentan importantes
retos en materia de
competitividad, eficiencia
de la produccion y acceso
a los mercados”
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ENTREVISTA A

LIGIA
BONETTI .

Coordinadora Comisidn Multisectorial
sobre Marca Pais y presidenta
ejecutiva del Grupo SID

Hacer
visible lo
invisible
RD esta llamada

a reconocery
apalancarse en
sus ventajas
competitivas para

alcanzar sus suenos
de prosperidad




HechoenRD (HRD). ;Cual eselrol de la
Estrategia Marca Pafs en el incremento
de la competitividad del sector industrial
dominicanoy el posicionamiento de pro-
ductos en los mercados extranjeros.

Ligia Bonetti (LB). Cinco ejes definen
esta estrategia del Estado para posicionar
la imagen del pais con atributos que pue-
den ser considerados propios y que son
elementos que definen nuestra identidad:
turismo, inversion, exportacion, cultura

y ciudadania. Es un todo articulado que
posiciona a Republica Dominicana, mejo-
rando su reputacién ante otras economias
y sociedades, y mejorando también la
certidumbre y confianza que generamos
como pais.

Es, por lo tanto, una estrategia de compe-
titividad que contribuye a que la brecha
entre la percepcion y la realidad se reduz-
ca, y que genera informacién y confianza,
constituyéndose en un valioso activo in-
tangible con repercusiones en la inversion,
en los negocios, y en la vida de la gente.
Se puede afirmar que la estrategia marca
pais logra hacer visible lo que es invisible
o tiene poca visibilidad ante el mundo, in-
tegrando sectores o areas y la imagen para
construir una identidad auténtica de un
pais, haciéndose clave para posicionarnos
en un mercado global.

Nuestro avance econémico y social no
solo depende de nuestras transforma-
ciones internas, sino también del reco-
nocimiento internacional, por lo cual
lograr que el nombre del pais -RepUblica
Dominicana- se posicione positivamente
en la mente de consumidores e inversio-
nistas del mundo, es una contribucién al
desarrollo sostenible de la nacién.

Los paises donde se ha adoptado una
estrategia de este tipo, de imagen pais,
han logrado un incremento importante en
la captacion de inversidn extranjera, en la
diversificacion de su oferta de bienes y ser-
vicios, en el crecimiento de las exportacio-
nes a diferentes mercados. Lo intangible,
lo invisible, se hace visible. Esa es la clave.
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HRD. Un balance de la marcha de Marca Pals hasta el momento:
oportunidades detectadas, acogida internacional, atraccion de
inversiones, posicionamiento de imagen y reputacion, entre otros
aspectos.

LB. Desde el sector empresarial valoramos positivamente que
haya sido un proceso participativo, asi como la entusiasta acogida
que se le ha dado en el extranjero. Valoramos también que el tra-
bajo en equipo en la Comision Multisectorial entre el sector publi-
coy privado nos ha permitido mejorar dia a dia lo que hacemos.

Se trata de una herramienta que ademds
nos da fortaleza ante las posibles crisis y
que, sin negar la diversidad, nos permite
mirar en la misma direccion.

Es una gran estrategia, ahora trabajamos para gue nos conduzca
a grandes logros.

Se convoco el concurso “Una Republica Llena de Talento” para
seleccionar el logo de la Estrategia. A inicio de marzo se presentaron
29finalistas de dicho concurso, luego se presentaron cuatro finalistas
seleccionados por una comisidn de experto. Ahora la decision final del
logo ganador sera de todos los dominicanos, quienes, con sus votos
interactivos, podran seleccionar su preferido. Los detalles del concur-
s0 estan disponibles en www.marcapais.do.

HRD. Una afirmacion indica que en un mundo globalizado la
imagen de marca se convierte en un factor esencial: es el atajo
para llegar a una decisién informada. ;Como marcha la imple-
mentacién de la Estrategia en los mercados internacionales para
alcanzar a los consumidores de esos mercados?

LB. La Estrategia Nacional de Competitividad indica que para lograr
el suefio de una mayor prosperidad y bienestar, debemos reconocer
y apalancarnos en nuestras ventajas competitivas. Estas han sido
identificadas en nuestra marca pafs: poblacion noble, alegre y traba-
jadora; base cultural diversa; posicion geografica privilegiada; oferta
de turismo impresionante; economia diversificada y capaz de dar
saltos importantes en productividad. .. y afiado: cercania con nuestro
gran mercado; cercania cultural con algunas naciones europeas y del
Caribe; capital humano moldeable, ensefiable.

Hemos de buscar que nuestra Marca-Pais tenga reconocimiento
internacional y exista una oferta de productos nacionales (nicos
en el mundo, donde la capacidad exportadora del pais sea motor
del desarrollo sostenible de la nacién y permita elevar nuestro PIB
a niveles de paises desarrollados.

Este proposito requiere que se disefien herramientas de comuni-
cacién que tomen en cuenta los ejes claves de la Marca-Pais. En
es0 nos encontramos trabajando y sabemos que la Estrategia ha
tenido acogida en los mercados internacionales y muy diversos
actores se estan apropiando de ella, empoderando, para hacerla
un instrumento eficaz para alcanzar ese suefio.
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Importancia de la
calidad en la produccion
de alimentos

Por
Lorenzo
Ramirez

Director del
INDOCAL

a alimentacion es una funcién y una necesidad

inherente de los seres humanos, Desde de su

nacimiento quizas sea la segunda funcion fisio-

l6gica llevada a cabo por el neonato, después
de respirar, a través de la lactancia y posteriormente
es iniciado el proceso de la alimentacion con sélidos,
para ingerir productos procurando que estos sean ino-
cuos Y, al mismo tiempo, tengan la calidad nutricional
que le permita recibir nutrientes necesarios para con-
servar la salud, y en Ultima instancia, la vida misma. En
efecto, de los bienes juridicos tutelados por el Estado,
la vida es el mayormente protegido. Justamente, no
es en vano que la Organizacion Mundial del Comercio
(OMC) ha establecido como uno de los objetivos legiti-
mos de cada Estado Miembro la proteccion de la salud
y seguridad de las personas.

Partiendo de esta necesidad vital, han sido creadas po-
liticas pUblicas para asegurar que esto sea posible bajo
rigurosos estandares de calidad. Existe en la actualidad
una problematica de salud mundial por enfermedades
causadas con la transmision de microrganismos en los
alimentos. De acuerdo a estadisticas presentadas por la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS), se estima que
cada afio se enferman 1 de cada 10 habitantes en el
mundo por ingerir alimentos contaminados.

Gran parte de estos casos son originados por el consu-
mo de agua contaminada o alimentos descompuestos
por microorganismos, parasitos y sustancias infeccio-
sas. La preparacion y manipulacion de los alimentos
son factores claves para prevenir este tipo de procesos
contaminantes que causan enfermedades gravesy
que, en muchos casos, terminan siendo fatales para
los consumidores.

Republica Dominicana ha establecido un ordenamiento
juridico dando caracter constitucional al tema de la
calidad, asociandola a los bienes y servicios prestados,
como un derecho de los consumidores (Art. 53 de la
Constitucidon Dominicana). También han sido estable-
cidos requisitos legales y reglamentarios como: leyes,
decretos, resoluciones ministeriales y directorales; y
normas técnicas, en un orden decreciente de jerarquia.

En cuanto a las leyes, en la No. 42-01 regula el Sistema
de Salud Dominicano, de manera amplia, son deta-
llados los aspectos de la produccion, la elaboracién,
el almacenamiento, la fabricacion, la importacion, el
comercio en todas sus formas, el transporte, la mani-
pulacion, el suministro a cualquier titulo, y el expendio
de productos alimentarios, en procura de la calidad e
inocuidad de dichos productos.

Es préactica comUn adquirir productos alimenticios en
establecimientos comerciales, que estén en buenas
condiciones a la vista para su consumo. Sin embar-
go, no es prestada la atencion con la importancia y
profundidad debida a la calidad de los alimentos,
reduciendo asf las posibilidades de que el alimento
adquirido re(ina esta condicion. Por consiguiente, al
momento de elegir un alimento se debe tener presen-
te la aplicacion de criterios (un tanto subjetivos por
carecer de otros medios) para determinar los atributos
que son necesarios conocer. Sin embargo, existe la
creencia generalizada de que un alimento para ser de
calidad debe ser caro. Eso si, los alimentos mientras
mas naturales -menos procesados- mejor.

Para saber si un alimento cumple con los requisitos
de calidad hay que prestar atencién a varios factores:
es necesario revisar la calidad nutritiva y sanitaria;
indagar sobre la tecnologia usada para elaborar el
producto; la presencia de residuos de medicamen-
tos veterinarios en los casos de alimentos de origen
animal y/o los residuos de pesticidas en los de origen
vegetal. Para ello, se deben tener los criterios objetivos
basados en los ensayos de laboratorios aplicables, y
que los mismos cuenten con el respaldo de una acre-
ditacion para demostrar la confianza en las medicio-
nes realizadas.

El principal problema radica en que el consumidor
comUn por lo general no cuenta, ni tiene acceso a las
analiticas que le diran si el alimento cumple o no con
los requisitos establecidos.



Esimportante destacar que la calidad en
los alimentos no se detiene en los aspec-
tos nutricionales y/o de inocuidad. Por lo
tanto, hay que tener presente que existen
otros relacionados a la calidad, los cuales,
pueden hacer que un alimento sea atractivo
0 no para el consumidor. Los alimentos
(ademaés de cumplir ciertas caracteristicas
de inocuidad, como son la ausencia o
reduccion a limites tolerables de peligros
biolégicos, quimicos y fisicos, asl como la
garantia nutricional adecuada como para
que el producto pueda ser considerado
como alimento que aporta nutrientes en las
cantidades recomendadas como ingesta de
valores diarios) deben tener ciertas carac-
teristicas organolépticas, como el tamafio,
sabor, textura, colory aroma, entre otras,
que lo harén agradables al paladar, vista o
sencillamente més facil en su deglucion.

La Ley No. 166-12 que crea el Sistema Domi-
nicano para la Calidad (Sidocal) define, es-
tablece y regula la infraestructura nacional
encargada de las actividades relacionadas
directamente con el desarrollo y la demos-

tracion de la calidad, entre ellas: la norma-
lizacion, metrologia, inspeccion y ensayo,
certificacion y acreditacion, todas organiza-
dasy sujetas a una determinada jerarquia
técnica y competencias institucionales.

Esta Ley crea, en su articulo 38, el Instituto Do-
minicano para la Calidad (Indocal) y lo faculta
como la autoridad nacional responsable de
la normalizacidn, proceso en el cual son de-
sarrolladas las Normas Técnicas Dominicanas
(Nordom), para mejorar la calidad y competi-
tividad de productos y servicios.

Estos estandares de calidad son elabora-
dos a través de los Comités Técnicos de
Normalizacion (CTN), conformados por las
diferentes partes interesadas segln el tipo
de producto a normalizar, fungiendo el
Indocal como coordinador de los trabajos
normativos de los mismos. Breve y regular-
mente, la calidad puede definirse como el
cumplimiento de requisitos contenidos en
las Nordom.

Las Nordom de alimentos generalmente
estan basadas en normas internacionales
desarrolladas por el Codex Alimentarius.
Este organismo surge de un programa
conjunto para el desarrollo de normas
alimentarias entre |a Organizacion Mundial
de la Salud (OMS) y la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (FAO).

Finalmente, en el Indocal estan disponibles
diferentes tipos de normas aplicables a
varios productos, contando en su haber con
mas de 900 Nordom, y el 60% son de ali-
mentos o estan relacionadas a ellos. Dentro
de los aspectos normalizados estan: Higiene
e inocuidad de los alimentos; certificacion
y evaluacion de la conformidad; leche y
productos lacteos; calidad del aguay del
hielo; aceites y grasas comestibles; carnes

y productos carnicos; pescados y mariscos;
agricolas y agroquimicos, entre otras.
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CONOZCA UN GREMIO

ASIBENNS

ASOCIACION DE INDUSTRIAS DE BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

DE LA REPUBLICA DOMINICANA

ASIBENAS: uniendo al sector
para alcanzar grandes logros

a Asociacion de Industrias de Bebi-

das No alcohdlicas de la Republica

Dominicana (ASIBENAS) es una

organizacion que representa y une
a las mas importantes empresas del sector,
como son Bepensa Dominicana, Cerve-
ceria Nacional Dominicana, Pepsico, The
Coca-Cola Company, Induveca y Cervece-
ria Vegana.

Con mas de 40 afios de experiencia insti-
tucional, ha jugado un rol preponderante
para el desarrollo integral de la industria,
asi como para la promocion de los intere-
ses sectoriales enmarcados en la busque-
da del bien comln y con fundamento en el
interés general de Replblica Dominicana.

Servicios

Como gremio empresarial, ha servido de
interlocutor de sus asociados con el fin de
aportar soluciones concretas a los problemas
que afectan el desarrolloy la competitividad
de las empresas que comercializan o distribu-
yen bebidas no alcohdlicas en el pas.

Para los socios de ASIBENAS, pertenecer a
esta entidad significa tener un apoyo ins-
titucional para la defensa de sus intereses,
en sinergia con otras entidades homélogas
a nivel internacional; teniendo acceso a
informaciones oportunas sobre temas

e iniciativas que puedan afectar o influir
de manera local, lo cual contribuye a que
ASIBENAS sea un ente de aporte continuo
en las actividades y discusiones que se
realizan en el pais.

ASIBENAS en desarrollo de sus obligaciones gremiales se encarga de:

Su mision es la promocion y defensa de los
intereses legitimos e integracion del sector
de bebidas no alcohdlicas elaboradas, en-
vasadas, comercializadas o distribuidas en
la Republica Dominicana y/o en el extranje-
roy sus cadenas de valor.

ASIBENAS busca ser la entidad que aglu-
tine a un espectro amplio de empresas
fabricantes o comercializadoras de bebidas
no alcohdlicas carbonatadas y no carbo-
natadas como refrescos, jugos, néctares,
isotonicos o bebidas deportivas, aguas
saborizadas, maltas, energizantes, tésy
cafés listos para tomar, bebidas a base de
lacteos y otros.

Representar a sus miembros ante entidades
pUblicas y/o privadas en el territorio de la
Republica Dominicana en pro de la defensa
y fortalecimiento del sector de la industria de
bebidas no alcohdlicas.

Ofrecer cursos, charlas, talleres, conferen-
ciasy seminarios de diversos temas de
interés para fomentar la competitividad

y mantener capacitados a los recursos
humanos de las empresas.

Asesorar a sus asociados y a las entidades
publicas, tanto en el aspecto técnico como
legal, en el estudio de leyes o disposiciones
especificas relacionadas con el fomento y/o
reglamentacidn del sector de la industria de
bebidas no alcohdlicas.

Fomentar el desarrollo del sector a través
de estudios, investigaciones y propuestas
relacionadas con la industria.
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Informar a sus asociados mediante el
envio constante de boletines, circulares

e informaciones, tanto nacionales como
internacionales, de interés del sector de
bebidas no alcohdlicas, importantes para
la toma de decision cotidiana y estratégica
de las empresas miembros.

Representar a la Industria ante gremios
nacionales e internacionales.
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EXPANDIENDO FRONTERAS PRODUCTIVAS

Diesco Bebidas:
la construccion de una vision

lener la vision para concebiry luego

disefiar una estrategia de negocios

certera es, sin dudas, una cualidad

imprescindible para el éxito de cual-
quier emprendimiento, pero tener la pacien-
ciay resiliencia por mas de dos décadas para
verla convertirse en un legado de trascenden-
cia, es una virtud poco comun. Son precisa-
mente estas variables las que se conjugaron
para darvida a lo que hoy dia es uno de los
ejes del Grupo Diesco con mayor potencial de
expansion en toda region de Latinoamérica:
Diesco Bebidas.

Los inicios de este segmento se remontan
al afio 1996, cuando se decidi6 crear en Ca-
guas, Puerto Rico a Polyplas Internacional
como el centro de ventas y distribucién de
los productos de empaques de las com-
pafifas Polyplas Dominicanay Termopac
Industrial. Mas tarde y dado el impactante
éxito obtenido en laisla, el préximo paso
fue el establecer una base para la manu-
factura de productos similares a las lineas
dominicanas, pero que no era rentable
exportar hacia Puerto Rico

Nacimiento de Pac Tech International

La gran oportunidad de tener una estructura
de manufactura llegd en el 2002 cuando

se adquiere a uno de los competidores de
Termopac en Puerto Rico, Pac-Tech, Inc. La
nueva compafiia, ahora llamada Pac-Tech
International, inmediatamente desarrollo
nuevos moldes para las lineas de termofor-
mado adquiridas y una moderna plataforma
de soplado de galones para la industria del
agua. La amplia gama de productos que fue
desarrollando unida con el exponencial cre-
cimiento en ventas, convirtieron a la empresa
en una de las méas importantes en el mercado
de empaques y envases en Puerto Rico.

Por su parte, Cristalia Acquisition Corporation
fue fundada en 1986 en Ponce y rapidamente
su producto estrella, Cristalia Premium Water,
se convirtié en la principal marca de agua

en Puerto Rico. Para 1989 la compafiia fue
vendida a PepsiCo y una década mas tarde,
fue adquirida por un grupo de inversionistas,
dentro de los cuales se encontraba Manuel
Diez Cabral, presidente de Diesco. Es a través
de este enlace como se van permeando hacia
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Cristalia las ventajas competitivas del Grupo,
hasta que en 2012 finalmente se realiza una
integracion vertical a través de la adquisicién
completa de los activos totales de Cristalia, y
se logra optimizar el proceso completo desde
la produccion de las preformas y tapas de
botellas, hasta el llenado y envasado de los
productos de agua embotellada.

Actualmente Pac Tech es la compafifa
embotelladora de agua més grande y versétil
de Puerto Ricoy el Caribe. Cuenta con dos
plantas de procesamiento y embotellamiento
de agua—Carolinay Las Piedras—equipadas
con avanzada tecnologfa de punta alemana.
Construida sobre una extensién combinada
de mas de 650 mil pies cuadrados, tiene
capacidad de produccién anual de sobre un
billén de botellas de medio litro. Es, ade-
mas, la Unica embotelladora en laisla cuyo
portafolio de productos comprende: agua
purificada, agua destilada, agua alcalinay
agua para bebés.

Pac Tech es reconocida por ser agil en sus
procesos y dindmica con sus clientes, forta-
lezas que le han merecido la confianza de
las principales cadenas comerciales locales
y multinacionales, entre las que destacan:
Costco, Sams’s Club, Wal-Mart, Walgreens,
Econo, Selectos, Pueblo, entre otras, para la
elaboracion de sus marcas privadas.

Continuacion de la Construccion

Diesco Bebidas sigue expandiéndose, aho-
ra hacia Latinoamérica. En el 2019 llevo a
cabo su mas reciente integracion con la ad-
quisicién de RTD, S.A.S., una empresa dedi-
cada a la produccion de bebidas no-alco-
hélicas ubicada en Medellin, Colombia, la
cual ha desarrollado un amplio portafolio
de productos tanto para marcas propias,
como para marcas blancas de reconocidos
clientes en el mercado colombiano.

Porque es parte de su ADN y no conoce
otra manera de accionar, Diesco continla
en constante evolucién y exhibiendo una
inagotable pasién por desafiar el statu quo
de sus entornos a través de su inalterable
propdsito que la inspiray dirige conti-
nuamente a Construir Oportunidadesy
Transformar Vidas.

PAC TECH ES RECONOCIDA POR SER AGIL
EN SUS PROCESOS Y DINAMICA CON

SUS CLIENTES, FORTALEZAS QUE LE
HAN MERECIDO LA CONFIANZA DE LAS
PRINCIPALES CADENAS COMERCIALES
LOCALES Y MULTINACIONALES, ENTRE
LAS QUE DESTACAN: COSTCO, SAMS’S
CLUB, WAL-MART, WALGREENS, ECONO,
SELECTOS, PUEBLO, ENTRE OTRAS,
PARA LA ELABORACION DE SUS

MARCAS PRIVADAS.
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UNA INDUSTRIA SOSTENIBLE

Font Gamundi,
empaque biodegradable
para cuidar el medio

ambiente

El aditivo d2w hace que
el plastico se convierta en
biomasay agua evitando
un impacto negativo
sobre la naturaleza

ont Gamundi, empresa que elabora

la marca de Arroz Premium La

Garza, presentd su nuevo empaque

biodegradable en formato de 10
libras como una manera de aportar al cui-
dado del medio ambiente. Esta iniciativa
forma parte de su filosofia de responsabili-
dad social empresarial.

Este nuevo empaque se degrada mediante
la tecnologia d2w de la empresa britanica
Symphony Enviromental, lider mundial en
tecnologia de biodegradacion de plésticos.

Este aditivo d2w hace que el plastico se
convierta en biomasa y agua evitando
cualquier impacto negativo que afecte

la naturaleza. Con la tecnologia d2w se
facilita que los plasticos se descompongan
con mayor facilidad y rapidez, siendo asf
una forma de contribuir con la solucién a
los problemas ambientales que se generan
en la tierra, mares y rios con los desechos
de plasticos convencionales.
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Adoptar la tecnologia de la biodegradacion
de los plasticos, usada como un comple-
mento a las iniciativas de reciclaje que se
llevan a cabo actualmente en el pals, traera
una solucion importante y definitiva en
contra de la contaminacién ambiental que
se genera a partir del uso inadecuado de
los residuos.

La tecnologia d2w hace que el plastico
utilizado con ella sea “mas inteligente, mas
seguro y sostenible” y que los plasticos
ordinarios sean biodegradables.

Recientemente se anuncio la exitosa con-
clusion del estudio Oxomar (el “Estudio”),
un proyecto de 5 afios patrocinado por la
Agencia Nacional de Investigacion (ANR)
de Francia. Este estudio proporciona a
Symphony un conjunto adicional de datos
cientificos completos y confiables sobre

el desempefio de d2w en los océanos. El
estudio tuvo un enfoque multidisciplinario
que incluyd perspectivas y especialidades
fisicas, quimicas y biolbgicas. Aspectos
Destacados del Estudio:

« Comprobacién de biodegradacion en am-
biente marino més alla de toda duda.

« Correlacion directa de los resultados del
laboratorio con las condiciones del mundo
real. Esto es critico y tremendamente
positivo porque hasta ahora se habia ale-
gado gue los resultados de laboratorio no
podian reflejary demostrar el desempefio
en condiciones marinas reales.

« Prueba de transformacion en mas de 3.000
aligoneros biodegradables no plasticos que
se encuentran en la naturaleza.

+ No es toxico para las criaturas marinas.
Elinforme sobre este innovador estudio
cientifico se ha presentado a la Agencia
Nacional de Investigacion (ANR) de Fran-
cia. Symphony hizo una contribucion
a los costos del proyecto y el plastico
oxo-biodegradable estudiado en el
proyecto contenia el aditivo oxo-biode-
gradable d2w de la Compafifa.

DEGRADABLE
100%

JOSE LUiS Y FELIPE THOMAS,
VICEPRESIDENTE EJECUTIVO Y
VICEPRESIDENTE DE OPERACIONES
RESPECTIVAMENTE DEL GRUPO

FG, DETALLARON QUE ESTE PASO
FORMA PARTE DE LAS ACCIONES QUE
COMO MARCA Y EMPRESA SE HAN
PROPUESTO, PUES SU MATERIA PRIMA,
“EL ARROZ”, PROVIENE DE LA TIERRA
Y ES CULTIVADO Y PROCESADO BAJO
ALTOS ESTANDARES DE CALIDAD Y
CUIDADO PARA BRINDAR LO MEJORA
SUS CONSUMIDORES. EN ESE MISMO
TENOR, FONT GAMUNDI Y SU MARCA
ARROZ PREMIUM LA GARZA QUE

ES 100% NATURAL Y NETAMENTE
DOMINICANO ESTAN COMPROMETIDOS
CON LA PRESERVACION DE LA TIERRA,
LOS RiOS, PLAYAS, OCEANOS Y TODO
LO RELATIVO AL BIENESTAR DE
NUESTRO MEDIO AMBIENTE.

El nuevo empaque esta disponible en
todos los supermercados a nivel nacional

La utilizacidn de la esta tecnologia se
extendera a todos los formatos en fundas
de la marca La Garza. El Grupo FG continua
trabajando para retribuir al planetay a

la sociedad dominicana lo que este a su
alcance para contribuir a un planeta mas
limpio para a las generaciones venideras.
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EN OTROS LARES

Iniciativas de union aduanera
en la region centroamericana

EL PROCESO DE INTEGRACION SE INICIO EN 1951, PERO ES HASTA
1960, QUE SE CREA LA ZONA DE LIBRE COMERCIO, ARANCEL EXTERNO
COMUN, MARCO INSTITUCIONAL Y SE SIENTAN LAS BASES PARA
AVANZAR HACIA UNA UNION ADUANERA.

Por
Claudia Barrios
de Rivera
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unque durante estos 70 afios, no necesariamente se ha avanzado todo
lo que se hubiera deseado, en 2007 se suscribe el convenio marco de
la Unidn Aduanera, que buscaba reafirmar la voluntad politica de los
aises y establecié una hoja de ruta para alcanzar la Union Aduanera en
3 etapas no sucesivas: Modernizacidn y convergencia normativa, Desarrollo Institu-
cional, y Libre circulacion de bienes y facilitacion del comercio.

Tomando el concepto de que Unién Aduanera es un territorio Unico, perte-
neciente a dos o0 mas paises, en el que existe libre movilidad de bienesy de
aquellos servicios asociados al comercio de bienes, podemos concluir que
Centroamérica efectivamente ha dado pasos para llevar a cabo esta unién,
aunque debe reconocerse que aun falta mucho por hacer.

Podemos citar el arancel externo comun, con armonizacidn en 95%. También el
caso de la administracion aduanera comun, en la gue se cuenta con instrumentos
como el Codigo Aduanero Uniforme Centroamericano ~CAUCA-y su reglamen-

to -RECAUCA-. También se cuenta con el Régimen de Transito Comunitario; un
sistema de operacion aduanera que aplica los mismos procedimientos, etc.

Dado que el proceso de integracién econdmica se ha visto retrasado, se han reali-
zado esfuerzos subregionales, siendo el més exitoso, el de Guatemala - Hondures,
cuando los Presidentes suscribieron el Marco General de los Trabajos para el
Establecimiento de la Unidn Aduanera entre ambos paises, en 2015; y el Protocolo
Habilitante para el Proceso de Integracion Profunda hacia el Libre Transito de
Mercancias, y de Personas Naturales, que entrd en vigencia en 2016.

Segln SIECA, el territorio Gnico aduanero -con una extension de 221,381
km2- alberga a mas del 50% de la poblacidn total de la regién. Haciendo de
ambos paises, un mercado mas atractivo para los inversionistas, que tendréa
un crecimiento adicional del Producto Interno Bruto, del 1%.

Este proceso ha permitido la eliminacion de los tramites aduaneros para
un gran porcentaje de productos que actualmente se comercializan entre
ambos, y, facilitado por un sistema de transmisién electrénica, ayuda a la
reduccion de tiempos y costos operativos en los que incurren las empresas,
pasando de 48 horas a 15 minutos 0 menos.

El proceso de profundizacion esta permitiendo tener mejoras y expansion en
infraestructura, profundizar en las relaciones comerciales y generar nuevas

oportunidades de negocios. Cabe resaltar que también El Salvador se ha ad-
herido a este esfuerzo, pero por lo pronto no se tienen resultados concretos.

Los empresarios, la Federacion de Camaras y Asociaciones Industriales de
Centroamérica y RepUblica Dominicana —-FECAICA- y sus entidades miem-
bros, han promovido activamente la Integracion Centroamericana y por
ende, la facilitacion del comercio, desde el inicio de estos procesos, pero
estamos conscientes que debe contarse con voluntad politica de todos los
gobiernos y sectores privados, para alcanzar una integracion mas profunda.

Dentro de los principales
beneficios de esta profundiza-
cion, seglin estudios que se han
realizado, podemos destacar:

)

Dinamizacion
del PIB: de
1.4% a3.0%

Aumento de las
exportaciones:
de4.2%a 11.9%

Variacion
del empleo:
de1.6% a4.2%

Recaudacion
fiscal/PIB:
de0.2a0.5
(p.p del PIB)
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PROGRAMAS DE RSE DE NUESTRAS EMPRESAS

ENERGAS: Iniciativas que
energizan un futuro sostenible

LA SOSTENIBILIDAD, DE LA MANO CON LA SOLIDARIDAD, ES UNA FUENTE DE
ENERGIA QUE IMPULSA UN MUNDO DE OPORTUNIDADES. ESTA ES LA CULTURA
EMPRESARIAL DE ENERGAS, DONDE LA SOSTENIBILIDAD Y EL VALOR COMPARTIDO
HAN SIDO PILARES FUNDAMENTALES DE SU MODELO DE NEGOCIO.

a sostenibilidad ambiental es uno

de los pilares mas importantes de

la cultura empresarial y la vision

de negocio de Energas. La transfor-
macion a gas natural de sus tres unidades
generadoras no solo corresponde con el
compromiso de generar energia confiable,
seguray limpia a través de innovacion
constante, si no que apoya significativa-
mente al cumplimiento de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) y contribuye
al compromiso de nuestro pais como
signatario de la Convencion Marco de las
Naciones Unidas sobre el Cambio Climati-
co, asi como de sus instrumentos deriva-
dos, dentro de los cuales se encuentra el
Acuerdo de Paris y la Contribucion Prevista
y Determinada a Nivel Nacional, que en-
marca el plan estratégico para reducir las
emisiones de gases de efecto invernadero.

Este hecho permite reducir unas 460,000
toneladas métricas anuales de emisiones de
didxido de carbono y en mas de 1,050 tone-
ladas los gases de efecto invernadero, lo que
se traduce en una reduccion de un 60% de la
huella medioambiental de la empresa.

Ademas, para contribuir con los ODS 13
(Accién por el Clima), 14 (Vida Submarina)
y 15 (Vida de Ecosistemas Terrestres) tra-
baja de la mano con organizaciones como
Fundacion Desde El Medio para la conser-
vacion de los parques nacionales Armando
BermUdez y José del Carmen Ramirez; con
el Ministerio de Medio Ambiente, |a alcaldia
de San Pedro de Macoris y otras entidades
para la rehabilitacion de la Laguna Mallén
y el rio Higuamo, asi como con Fondo Agua
Santo Domingo en un compromiso por
proteger los rios del Gran Santo Domingo.
Ademas, con la intencidn de incentivar

a los periodistas dominicanos a realizar
trabajos que atraigan la atencidn de la
sociedad hacia la importancia del cuidado
del medio ambiente y la sostenibilidad,
anualmente apoya a ECORED en el Premio
de Periodismo Ambiental.
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En consonancia con este proposito, los
pilares de su gestion de Valor Compartido
también giran en torno a la gestion social y
comunitaria; ejes que modulan un extenso
conjunto de iniciativas que impactan a
miles de petromacorisanos y habitantes
circundantes. Asi, ha perseverado en los
Ultimos afios, con programas de desarrollo
social y donacion de energia en beneficio
de centros de atencidn infantil, como la
Escuela Hogar Nuestros Pequefios Herma-
nos (NPH), Hogar El Arca y la Fundacion
Amigos contra el Cancer Infantil (FACCI),
entre otros. Una de las iniciativas recientes
ha sido la reparticidn de alimentos de alta
calidad nutricional en las comunidades
maés necesitadas y afectadas por los efec-
tos de la pandemia por COVID-19.

Los esfuerzos de gestién comunitaria de
este grupo empresarial son protagonizados
por colaboradores dedicados y compro-
metidos, que voluntariamente donan su
tiempo y energia en dar vida a cada una de
las iniciativas desarrolladas, atendiendo

la misién compartida de contribuir con el
desarrollo de un mejor pais.



El Banco Central

HACE

politica monetaria

Para ello, utiliza la tasa de politica monetaria,
buscando incidir en las tasas de interés a que
los bancos captan ahorros y prestan para el
consumo de los hogares vy la inversion de las
empresas.

El objetivo de la politica monetaria es
mantener la inflacion en torno a una meta
definida por el Banco Central, logrando la
estabilidad de precios y contribuyendo a
crear las condiciones para un crecimiento
economico sostenido.

##tsomosBCRD

BANCO CENTRAL

REPUBLICA DOMINICANA

MANTIENE LA ESTABILIDAD DE PRECIOS / HACE POLITICA MONETARIA / EMITE EL DINERO /
REGULA EL SISTEMA FINANCIERO / RESPONSABLE DEL SISTEMA DE PAGOS

bancentral.gov.do | Ofi@R@BancoCentralRD



OPINAN LOS INDUSTRIALES
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Celso Juan Marranzini
PRESIDENTE DE LA AIRD

Pedro Brache
PRESIDENTE DEL CONEP

Elena Viyella

PRESIDENTA DE INTER-QUIMICA

Fragmento de la Proclama del Sector Industrial 2021 con motivo del Dia
de la Industria nacional, abril 2021

Fragmento del discurso ofrecido con motivo del encuentro de empresarios
donantesy la Presidencia de la Republica, abril 2021

Fragmento de entrevista realizada para el semanario El Dinero,
febrero 2021

“Nos mueve, nos apasiona una posibilidad: conver-
tirnos en potencia industrial de la region, orgullosos
de lo HechoenRD, entrando en una época de esplen-
dor para la industria: mds fuerte, mds sostenible,
mds nuestra que nunca, fuente de mds y mejores
empleos y de bienestar social”.

Elizabeth Mena

PRESIDENTA DE ADOEXPO

“El mundo, y en consecuencia nuestro pais, se vid
paralizado por una crisis sanitaria. La pandemia
generada por el COVID-19 ha puesto en relieve la
fragilidad de la mayoria de los paises del mundo,

y ha sido un llamado a la unidad de todos para
enfrentar sus efectos. Desde el principio de la misma,
hemos reconocido que el eje central de esta crisis es
cuidar y velar por la salud de todos, y en conse-

cuencia nuestros esfuerzos han estado orientados a
contener y combatir la pandemia”.

Juana Barceld

PRESIDENTE DE BARRICK PUEBLO VIEJO

“Enfoquémonos en ese halo de luz al final del tiinel y
trabajemos juntos al sector privado y sector pitblico, y
cada uno de nuestros ciudadanos para salir adelante y
poder retomar al camino de la recuperacion econdmica
con salud, lo hemos hecho en otras ocasiones y lo hare-
mos ahora también. Ya falta menos.”

Alvaro Sousa

PRESIDENTE DE ADIPLAST

Fragmento de la entrevista realizada por |a revista Contacto,
marzo 2021

Fragmento de declaraciones ofrecidas para Diario Libre,
enero 2021

“Estamos convencidos de que para lograr una mayor
insercion en los mercados internacionales es de vital
importancia poder contar con una estrategia que haga
posible desarrollar, a nivel local, los sectores con alta
productividad y competitividad en los mercados globa-
les, incrementando ast la oferta exportable”.

Luis Mejia Brache
GERENTE GENERAL DE EGE HAINA

“Nuestro compromiso es hacer una mineria de una
manera responsable, ambiental y socialmente; de ge-
nerar valor y aportar a la Repiblica Dominicana, y
es lo que hemos estado haciendo. Nuestro compromi-
S0 es mitigar nuestros impactos y tomar en cuenta,
no solamente a las generaciones presentes, sino a las
generaciones futurasy siempre tenemos en mente el
cierre de nuestras operaciones.”

José Antonio Cabrera
DIRECTOR GENERAL DE CEMEX DOMINICANA

Fragmento del discurso ofrecido con motivo del Lanzamiento
Proyecto de Asistencia Técnica y Capacitacion para la Sostenibilidad y
Competitividad de las Industrias de Plasticos, abril 2021

“Recalcamos que el capital humano es nuestro
mayor motor para generar un avance hacia el
desarrollo sostenible de nuestra nacién, el cual

se fundamenta en una relacién amigable con el
medio ambiente, el aumento de la competitividad y
productividad hacia la generacion de mds empleos
formales y de mayor valor agregado”.

Antonio Colon
PRESIDENTE DE ADITEX

Fragmento del discurso ofrecido en el acto de inauguracién del parque
solar Girasol, junio 2021

Fragmento de declaraciones ofrecidas por la empresa,
marzo 2021

Fragmento de declaraciones ofrecidas al periédico El Dia,
marzo 2021

“El compromiso de EGE Haina con la sostenibilidad
abarca todas las dreas de la empresa con indicadores
y metas especificas que apuntan a desarrollar un
futuro energético sostenible, al desarrollo y bienestar
de sus colaboradores y de las comunidades donde tiene
presencia; a generar valor compartido y a garantizar
un desemperio econdmico perdurable”.
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“En CEMEX Dominicana reiteramos nuestro
compromiso con el desarrollo sostenible de la
Repiiblica Dominicana, en el contexto de impulso
de la economia nacional, buscando con estos planes
de inversién reducir la necesidad de importaciones,
potenciar la industria local y contribuir a la genera-
cion de empleo en el pais”.

“Ningiin otro sector puede generar mds empleo y en
menor tiempo que el textil, pues tiene las mdquinas,
las infraestructuras y el personal entrenado para
arrancar inmediatamente. ADITEX quiere colaborar
con ideas y con su capacidad de crear unos 20,000
empleos directos de manera expedita, tenemos la
voluntad y el compromiso de aportar soluciones a
esta situacidn que vive el pais”.
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Edicion, Grabacion, Impresion 12,698.8 12,1857 BI% oo

Elaboracidn de Aceites y Grasas de Origen Vegetal y Animal 34,787.1 25,921.1 19%

Elaboracion de Aziicar 253715 | 24,1783 3% 0000

Elaboracidon de Bebidas 112,585.7 86,114.6 38%
40,000.00

Elaboracién de Cacao, Chocolate y Confiteria 9,280.8 7,021.9 15%

Elaboracidn de Plastico 48,2447 36,697.2 23%  30,000.00

Ene Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Elaboracion de Productos de Molineria 24,559.2 214758 21%

Elaboracion de Productos de Panaderia 6,597.5 49882 1% Incremento de las ventas por sectores
Enero-Octubre 2021/2020

Elaboracidn de Productos de Tabaco 61,007.3 39,760.2 69%

Elaboracién de Productos Lacteos 22,6753 19,267.7 12% 2,409,262.6

Fabricacion de Cemento, Caly Yeso 35,166.3 24,766.3 40%

Fabricacion de Jabonesy Detergentes 26,125.8 22,404.3 21%

CIFRAS DE LA INDUSTRIA ELABORADO POR DESPRADEL & ASOCIADOS (DASA)
Ventas Totales reportadas a la DGII por sectores*
En millones de RD$
Variadid — Ventas mensuales sector manufactura
Actividad Econdmica E"ez'gzc: SHRGNRIReco (excluyendo refinacién de petroleo)
RD$ %
. ——?(]9 e—202(0 —2021
Agropecuaria 115,128.3 90,666.3 18%
100,000.00
Servicios 3,220,530.8 | 2,409,262.6 15%
Industrias 1,185,438.9 922,923.6 15%
90,000.00
Construccion 135,202.4 130,825.3 -37%
Explotacion de Minas y Canteras 108,169.7 89,119.6 50%  80,000.00
Manufactura 942,066.8 702,978.6 24%
70,000.00
Conservacion, Produccién y Procesamiento de Carnes 41,662.9 32,6336 23%

Fabricacion de Muebles y Colchones 8,850.2 5,744.0 52%
Fabricacion de Productos de Ceramicas 2,798.6 1711 11% ' |
a®
Fabricacién de Productos de la Refinacion del Petroleo 87,950.6 48,190.6 19% |
Fabricacion de Productos de Madera, Papel y Carton 26,660.1 20,870.1 25%
Fabricacion de Productos de Vidrio 586.7 356.6 35%
Fabricacion de Productos Farmacéuticos 54,120.2 43,896.3 17% 922,923.6
Fabricacién de Productos Textiles y Prendas de Vestir 10,2836 6,209.8 22%
Fabricacion de Sustancias Quimicas 34,6314 25,103.0 31%
Industrias Basicas de Hierro Y Acero 49,143.6 28,415.0 67%
Otras Industrias Manufactureras 206,279.0 165,007.0 14%
90,666.3
TOTAL 4,521,098.0 | 3,422,852.5 11.0%

*Incluye ventas nacionales y exportaciones. Fuente: Direccion General de Impuestos Internos.

Agropecuaria  Servicios  Industrias
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CIFRAS DE LA INDUSTRIA ELABORADO POR DESPRADEL & ASOCIADOS (DASA)

Cartera de créditos del sistema financiero al sector privado por destino econémico
En millones de RD$

Variacién

Actividad Econémica Noviembre 2021 Noviembre 2020
RD$ %
Agricultura, Silvicultura y Pesca 49,979.6 442334 5,746 13.0%
Explotacion de Minas y Canteras 2,716.8 2,220.1 497 22.4%
Industrias Manufactureras 104,841.9 99,261.5 5.574 5.6%
Electricidad, Gasy Agua 32,095.0 26,119.6 5975 22.9%
Construccion 80,111.1 69,4604 10,651 15.3%
Comercio al Por Mayory al Por Menor 196,059.6 182,860.0 13,200 7.2%
Hoteles y Restaurantes 75,400.2 62,271.0 13,129 21.1%
Transporte, Almacén y Comunicacion 28,779.6 32,0382 -3i259 -10.2%
Servicios Inmobiliarios, Empresariales y de Alquiler 62,446.7 54,378.9 8,068 14.8%
Adquisicién de Viviendas 256,594.1 225322.7 31,271 13.9%
Servicios Comunitarios, Sociales y Personales 42,2677 38,1634 4,104 10.8%
Microempresas 37,253.6 33,514.6 3739 11.2%
Préstamos de Consumo 377,497.3 3412969 36,200 10.6%
Tarjetas de Crédito 59,2232 54,509.1 4,714 8.6%
Otros Préstamos de Consumo 318,274.0 286,787.8 31,486 11.0%
Resto de Otras Actividades 66,747.1 70,099.0 3,352 -4.8%
TOTAL 1,412,790 1,281,246 131,545 10.3%

Fuente: Banco Central. Incluye créditos en délares.

Tasa crecimiento de la cartera de crédito, seglin principales actividades econémicas
Noviembre 21/20

22.4% akid
21.1%

14.8% —
9%

11.2%

Transporte, Almacén
y Comunicacién

Microempresas Hotelesy Servicios Servicios Explotacion de Minas Electricidad, Industrias Adgquisicion de Agricultura, TOTAL
Restaurantes Comunitarics, Inmobiliarios, y Canteras GasyAgua Manufactureras Viviendas Silviculturay Pesca
Socialesy Empresariales
Personales yde Alquiler

-10.2%
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CIFRAS DE LA INDUSTRIA ELABORADO POR DESPRADEL & ASOCIADOS (DASA)

Principales generadores de divisas

En millones de US$
Enero - Septiembre Variacién
Concepto
2021 2020 Abs. %
Saldo Cuenta Corriente (1,743) (858) (885) 103.1%
Exportaciones Nacionales 3,884 3,215 669 20.8%
Exportaciones Zonas Francas 5316 4,247 1,068 25.1%
Ingreso por Turismo 3,826 2,012 1814 90.2%
Remesas 7,861 5,850 2,012 34.4%
Subtotal 20,887 15,324 5,563 36.3%
Inversion Extranjera 2337.3 1835.9 567 34.4%
TOTAL 23,224 17,160 6,064 35.3% ®
Fuente: Banco Central de la Republica Dominicana
Distribucién de los principales Distribucién
generadores de divisas de crecimiento

18%
38%

Inversion extranjera

Exportaciones nacionales

Exportaciones zonas francas

Ingreso por turismo

Remesas

Q

Tasa de crecimiento

Exportaciones nacionales Exportaciones zonas francas Ingreso por turismo Remesas
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CIFRAS DE LA INDUSTRIA ELABORADO POR DESPRADEL & ASOCIADOS (DASA)

Exportacion de Republica Dominicana a Estados Unidos
Valores en millones US$

iacidn Exportaciones de Rep Dom a EEUU
Productos Ene-Oct |  Ene-Oct en millones de US$S
2021 2020 uss$ %
2019 2020 2021
Instrumentos médicos y aparatos de dptica 9151 8411 74.0 9%
650
Tabacoy sus manufacturas 886.9 613.6 2734 45%
600
Maquinarias y equipos eléctricos 7286 687.7 409 6%
Joyeriay metales preciosos 455.8 261.4 194.3 4% 550
Prendas de vestir de tejido de punto 354.1 2537 100.4 40% 500
Plastico 1783 146.3 319 2% 459
Mercancias de tratamiento especial 1715 1393 322 23%
400
Calzados 1515 1282 233 18%
350
Azlcar 137.0 1319 5:l 4%
5 . . 300
Articulos de vestiry accesorios, excepto los de punto 104.7 95.0 9.7 10%
Productos Famacéuticos 89.0 932 -42 49 250
Resto 0.0 0.0 0.0 28% 200
v o = x o = o a+ > u
EpE2533%3823
TOTAL 5,239.0 4,225.2 1,013.8 24.0% =
Fuente: EUROSTAT
Exportacion de Repuiblica Dominicana a la Union Europea
Valores en millones de délares
s x Exportaciones de Rep Dom a UE
Ene-Ago Ene-Ago Variacion i
Productos en millones de euros
2021 2020
uss$ %
2019 2018 2020 2021
Frutas 3536 3366 17.0 5.1%
160.0
Instrumentos y aparatos de optica 1625 1558 6.6 4.3%
140.0
Hierroy Acero 177 556 62.1 111.7%
Cacao 1026 100.8 19 18% 1200
Productos Farmaceuticos 713 70.9 0.4 0.5%
100.0
Tabaco 57.1 3t 193 51.3%
Bebidas 46.1 406 56 137% 800
0y
Vegetales 19.3 35 15.8 448.9% 60.0
Magquinarias electricas 16.0 204 -4.5 -21.9%
40.0
Calzados 158 306 -14.7 -48.1%
Plasticos 149 176 -2.6 -15.1%  20.0
Resto 0.1 0.1 0.0 26.1%
0.0
v O = = o = o o ¥ = o
TOTAL 1,080.1 951.8 128 13.5% s 2 8s § 5 3 2838383

Fuente: Trademap
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CIFRAS DE LA INDUSTRIA

Estadisticas de las Edes

ELABORADO POR DESPRADEL & ASOCIADOS (DASA)

Concepto Abr-Jun2021 | Abr-Jun 2020 Var. %
Cantidad de Clientes Facturados
Total 2,713,919 2,587,748 4.9%
Edenorte 1,133,104 1,063,911 6.5%
Edesur 885,456 857,111 3.3%
Edeeste 695,359 666,726 4.3%
Compra de Energia
Compra de Energia (GWh) 4,076.0 3,926.0 3.8%
Precio Medio de Compra de Energia (USCents/kWh) 119 103 14.6%
Factura por Compra de Energia (US$ MM) 483.0 406.0 19.0%
Venta de Energia
Energia Facturada (GWh) 21,556.7 19,909.5 8.3%
Precio Medio de Venta de Energfa (USCents/kWh) 14.0 14.52 -3.4%
Factura por Venta de Energia (US$ MM) 3776 356.3 6.0%
Cobros por Energia (US$ MM) 3552 304.2 16.8%
Fuente: CDEEE

Indicadores de Gestion Comercial

Abr-Junio

Concepto 2021 2020
Pérdidas (%) 33.4% 29.8%
Edenorte 22.4% 20.9%
Edesur 25.6% 23.0%
Edeeste 50.7% 44.5%
Cobranzas (%) 96.9% 93.9%
Edenorte 98.3% 95.0%
Edesur 96.3% 92.7%
Edeeste 96.3% 94.6%
indice Recuperacién Efectivo (CRI) (%) 65.4% 66.0%
Edenorte T7.4% 75.0%
Edesur 72.6% 71.8%
Edeeste 47.7% 52.3%
Disponibilidad 98.7% 98.0%
Edenorte 98.9% 98.6%
Edesur 98.8% 97.6%
Edeeste 98.3% 97.8%

Fuente: CDEEE
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Generacion de Energia Mensual
kilovatios horas (kWh)

2019 2020 2021
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Matriz Generacion Eléctrica
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GARANTIZA
TUS OBRAS -

UNION CEMENTADA «

UNION JUNTA DE GOMA -
TUBERIAS DE CPVC »
TUBERIAS DE PVC, SCH-40 «
TUBERIAS DE PVC, SCH-80 «
ACCESORIOS DE PVC / CPVC »

TRAMO DE ALAMBRES -

ACERO: CLAVOS GALVANIZADOS -
« ALAMBRES DE PUAS GRAPAS GALVANIZADAS «
- ALAMBRES GALVANIZADOS CLAVOS NEGROS C/ CABEZA «
- MALLAS CICLONICAS GALVANIZADAS CLAVOS NEGROS S/ CABEZA «
- MALLAS CICLONICAS PLASTIFICADAS  TACHUELAS (CLAVOS P/ CARTON) «
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1.LOS LIMITES

IS EL SECRETO
DIE LA LIBERTAD

S| DECIDES TOMAR,
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. CASA BRUGAL

EL CONSUMO DE ALCOHOL PERJUDICA LA SALUD. LEY 42-01I




En Productos Chef S.A. somos sinonimo de

“Mas de 45 anos de experiencia, dedicacion y progreso constante,
son hoy el resultado de nuestro objetivo principal, velar por la calidad,
seguridad y el exquisito sabor propio y local que ofrecemos™

-

VISITA: www.productoschefcom G R Y



NOTICIAS DE LA INDUSTRIA

Exponen avances de la DGA ante Directiva Nacional de la AIRD

alYQ 1or
> 5 :

0 ~' ¥ .

El director general de Aduanas, Eduardo Sanz Lovatdn, expuso ante la Directiva Nacional de la AIRD los avances de la Direccién General de Aduanas en su pri-
mer afio de gestién. También se presentaron los indicadores mds importantes que reflejan el dinamismo de la actividad manufacturera a pesar de la pandemia,
los que muestran que en el periodo enero-junio 2021, la industria local fue el 3er sector de mayor crecimiento, alcanzando un 14.3% de incremento.

Abordan logros de la Direccion General de
Contrataciones Puiblicas

cosméticos RD

Presentan resultados estudio de mercado del sector

Durante un encuentro-conversatorio, el director de la Direccién General
de Contrataciones Publicas, Carlos Pimentel, present6 ante la Directi-
va Nacional AIRD, los diversos logros alcanzados por la institucién al

Sostuvimos un encuentro con miembros de nuestro Clister de Belleza,
donde fueron presentados los resultados de un importante estudio de
mercado que, abarco temas de alto interés para el sector Cosméticos:

arribar a su primer aflo de gestién. De su lado, nuestro presidente, Celso
J. Marranzini considerd necesario fortalecer la Ley de Contrataciones y
Compras Publicas, ademds, vincular las compras publicas a politicas de
desarrollo y apoyo al proceso de industrializacién de Republica Dominica-

comportamiento de las ventas de productos de belleza en RD; canales
de venta directa de productos cosméticos via internet; pafses con mayor
potencial de exportacién para este tipo de productos, fabricados a nivel
local; demanda de productos cosméticos especializados; entre otros.

na, asi como para fortalecer la generacién de empleo.

Exponen ante Directiva Nacional de
la AIRD resultados del trabajo para la
industria nacional

El ministro de Industria, Comercio y Mipymes
(MICM), Victor Bison¢ present6 ante la Directiva
Nacional AIRD, los logros alcanzados en el primer
afio de gestién que impactan la marcha del sector
industrial dominicano, asf como proyectos e
iniciativas que han sido resultado del trabajo con-
junto y la colaboracién entre MICM y la AIRD.
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Acciones Industriales que
Transforman: Fundacion Propagas

Realizamos el webinar “Acciones Industriales
que Transforman: Fundacién Propagas - Gestién
con propoésito sostenible y en armonia con el
ambiente”, donde contamos con la participacién
de dofia Rosa (Pirigua) Bonetti de Santana, quien
abord¢ temas fundamentales para la protec-
cién y preservacion del medioambiente desde
distintos ejes, asi como iniciativas sostenibles de
su fundacién.

Webinar aborda la generacion de energia
aprovechando residuos solidos

Junto a la Agencia Alemana de Cooperacién

(GIZ) y ECORED, realizamos el webinar “Cémo
aprovechar energéticamente los residuos sdlidos”,
donde participaron expertos nacionales e inter-
nacionales, quienes resaltaron los diversos tipos
de energfa que se pueden producir, fuentes de
residuos, tecnologias existentes y la Ley General
de Residuos Sélidos 225-20.
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NOTICIAS DE LAINDUSTRIA

Firman acuerdo para colocar Puntos NUVI en las
instalaciones de Gerdau Metaldom

Nuestro socio Gerdau Metaldom se sum6 a la iniciativa NUVI, proyecto sos-
tenible de la AIRD, mediante la firma de un acuerdo en el que se comprome-
ti6 a colocar Puntos Nuvi en las instalaciones de la empresa, con el propési-
to de reducir y aprovechar al méximo la cantidad de residuos postconsumo
que generan a diario, permitiendo la recoleccién de botellas plasticas PET.

Abordan iniciativas conjuntas para el desarrollo de RD
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Sostuvimos una reunién con el secretario del Departamento de Desarrollo
Econdmico y Comercio de Puerto Rico, Manuel Cidre Miranda, junto a
parte de su equipo, con quienes conversamos sobre importantes iniciati-
vas conjuntas de interés para ambas partes.

Embajadora de Jamaica realiza visita de cortesia a la AIRD

Iniciativas conjuntas para la inclusion laboral

Recibimos la visita de cortesia de la embajadora de Republica Dominicana
en Jamaica, Angie Shakira Martinez Tejera, con quien conversamos sobre
las iniciativas conjuntas y por venir, para el desarrollo comercial entre
ambas naciones.

Sostuvimos una reunién de trabajo con Francina Hungria y parte de su
equipo, donde conversamos sobre importantes acuerdos de colaboracion
para desarrollar iniciativas orientadas a la inclusién laboral la comunidad
discapacidad en Republica Dominicana.

Seguimiento a iniciativas con Proconsumidor
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Recibimos la visita del director ejecutivo de Proconsumidor, Eddy Alcén-
tara, en nuestras instalaciones, junto a representantes de organizaciones
empresariales, con quienes sostuvimos una reunién para dar seguimiento
a los proyectos e iniciativas conjuntas.

Talleres dirigidos al desarrollo del sector cosméticos RD

En el &mbito del Programa de Desarrollo, Competitividad y Fomento a la
Innovacién de la Cadena de Valor de Productos Cosméticos, realizamos
los talleres: ISO 22716; Formalizacién de las Empresas; Mejores Practicas
Ambientales y Produccién Limpia. Este programa es financiado por la
Unién Europea e implementado por la AIRD y el Ministerio de Industria
Comercio y Mipymes (MICM).

Presentan ventajas y procedimiento de la Facturacion
Electronica en webinar

Junto al CONEP, realizamos el webinar “Ventajas y procedimientos para la
implementacién de la Facturacion Electronica en la Republica Domini-
cana’, en el cual, representantes de las empresas Cemex Dominicana,
CLARO y Dominican Watchman National expusieron sus experiencias en
la implementacién de la facturacion electrénica.
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Participacion en reunion del Comité Nacional de Salarios

Representados por nuestro presidente, Celso Juan Marranzini y vicepre-
sidente ejecutiva, Circe Almanzar, participamos en la reunién del Comité
Nacional de Salarios, encabezada por el presidente Luis Abinader y el
ministro de Trabajo, Luis Miguel De Camps, donde se anunci6 el aumento
al salario minimo para los trabajadores del sector privado.
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NOTICIAS DE LA INDUSTRIA

AIRD presenta propuesta del Mapa de Ruta para la
Gestion Integral de Residuos

En seguimiento al Proyecto de Economia Circular que ejecutamos con apo-
yo del Laboratorio de Innovacién del Banco Interamericano de Desarrollo
(BID LAB), sostuvimos una reuniéon con el ministro de Media Ambiente y
Recursos Naturales, Orlando Jorge Mera, a quien presentamos la propues-
ta del Mapa de Ruta para la Gestién Integral de Residuos en los sectores
plastico y construccién.

Agradecimiento al apoyo de la Union Europea al
sector industrial dominicano
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Realizamos un encuentro para despedir a Gianluca Grippa, Embajador de

la Unién europea en el pais, como un reconocimiento a su compromiso y
apoyo en las relaciones establecidas con el sector industrial dominicano. En
el marco de un coctel realizado, agradecimos la colaboracién del Embajador
en proyectos como el Programa de Desarrollo de la Cadena de Valor de los
Productos Cosméticos, ejecutado junto al MICM.

AIRD en presentacion de avances para medidas
ante alza precios

——
POR LA Catsas
INTERNACIONAL
BE PRECIOS

Participamos en la presentacién de los avances de la Mesa de Trabajo
por la Crisis Internacional de Precios, encabezada por el presidente Luis
Abinader, para dar a conocer los resultados de las mesas de trabajo, crea-
das con el propésito de buscar una solucién al aumento de precios en el
mercado local.

AIRD asiste a presentacion del informe sobre la
transformacion de la Policia Nacional
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Participamos en la rueda de prensa encabezada por el presidente Luis
Abinader, donde el Grupo de Trabajo para la Transformacién y Profesiona-
lizacién de la Policia Nacional, del cual somos parte, presenté un informe
preliminar, que muestra los avances registrados y trabajos realizados,
luego de 100 dias de funcionamiento, para el mejoramiento de esta institu-
cién, asi como la seguridad de nuestra nacién dominicana.

Capacitaciones sobre la Normativa ISO 22716

Junto al embajador de la Unién Europea en el pais, Gianluca Grippa, el
viceministro de Desarrollo Industrial, Fantino Polanco y nuestra vicepre-
sidente ejecutiva, Circe Alménzar, dimos inicio al taller “Normativa ISO
22716", sobre buenas pricticas de fabricacién para el sector cosméticos
con enfoque al mercado europeo. Esto forma parte del Programa de Desa-
rrollo, Competitividad y Fomento de la Innovacién en la Cadena de Valor
de Productos Cosméticos financiado por la UE, ejecutado por la AIRD y el
Ministerio de Industria, Comercio y Mipymes (MICM).
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Ruedas de Negocios para la Vinculacion Comercial

En colaboracién con la Universidad ISA y el proyecto Califrup, realizamos tres
jornadas de “Ruedas de Negocios para la Vinculacién Comercial”, iniciativa
que une esfuerzos entre actores de la industria agroalimentaria, asf como de
cosméticos, para formalizar acuerdos empresariales o comerciales en aras de
fomentar la competitividad de las mipymes entre ambos sectores.
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NOTICIAS DE LA INDUSTRIA

Doceava edicion del Premio
George Arzeno Brugal

al Periodismo sobre la
Industria Nacional

La AIRD llevo a cabo la entrega de los premios Geor-
ge Arzeno Brugal al Periodismo sobre la Industria
Nacional, siendo reconocidos los periodistas Lilian
Tejeda, del Listin Diario; Felivia Mejia, de la Revista
Forbes, y el premio a la Trayectoria Periodistica fue
otorgado a Alex Jiménez, director del periddico Pri-
micias. Estos premios fueron entregados en el acto
realizado con motivo del Dia de la Industria Nacio-
nal y celebracién del 59 aniversario de la AIRD.

N,
AIRD participa en acto presentacion Pacto del Agua (2021-2036)

Representados por nuestro presidente, Celso Juan Marranzini, participa-
mos en el acto de presentacién del Compromiso Nacional para el Pacto

del Agua (2021-2036), encabezado por el Presidente de la Republica, Luis
Abinader. Dicho pacto fue entregado al Consejo Econémico y Social (CES),
que creara las bases para establecer una politica de Estado relacionada con
la problemadtica del agua.
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AIRD, MICM, ADUANAS Y DGII sostienen conversatorio sobre
simplificacion de tramites

Junto al Ministerio de Industria Comercio y Mipymes (MICM), autoridades
de la Direccién General de Aduanas y de la Direccién General de Impues-
tos Internos (DGII), la AIRD sostuvo un conversatorio con el objetivo de

identificar oportunidades de mejora en la simplificacién de trdmites que
realizan las industrias entre ambas instituciones.

Certificacion a profesionales en Diplomado de Economia Circular

A raiz del acuerdo entre la AIRD y la Universidad Nacional Pedro Henriquez
Urenia (UNPHU), fueron certificados 36 profesionales de la industria del plasti-
coy la construccion en el Diplomado de Economia Circular, el cual esta orien-
tado a facilitar la aplicacion de esta metodologia en el ambito empresarial en
que se desempefian. El acuerdo entre ambas partes busca impulsar actividades
y procesos formativos para el sector industrial dominicano.

AIRD recibe apoyo técnico de GIZ en temas de Economia Circular

La Cooperacién Alemana - GIZ- y la AIRD firmaron un acuerdo mediante
el cual la GIZ aporta un Experto Integrado para los temas de Gestion de
Economia Circular y Gestién de Residuos, el cual estara asesorando a la
institucién por un periodo de dos afios. La GIZ coloca expertos en diversas
tematicas en instituciones que lo requieran para brindar apoyo técnico.

u o Sl y
AIRD participa en acciones para combatir el alcohol adulterado
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Mediante un trabajo conjunto con autoridades nacionales, participamos acti-
vamente en las diferentes acciones que se han venido realizando para combatir
los ilicitos en los alcoholes. Actualmente trabajamos en el cumplimiento del
plan establecido en las mesas de trabajo creadas para implementar un progra-
ma de inteligencia y trazabilidad y para intensificar y coordinar operativos en
fabricas y comercios en todo el territorio nacional.
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Presentacion de la Proclama del Sector Industrial
Dominicano 2021

En el marco del acto llevado a cabo con motivo del Dia de la Industria Nacio-
nal, fue presentada la Proclama del Sector Industrial, titulada: “Hacia una
Potencia Industrial en la Regién”, la cual aborda un decdlogo con la visién de la
AIRD sobre la recuperacién econémica y los retos pendientes para convertir a
Republica Dominicana en potencia industrial de la Regién.
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NOTICIAS DE LA INDUSTRIA

AIRD presenta propuestas a Consulta Nacional del INFOTEP
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Miembros de la Comisién de Capital Humano de la AIRD, en coordinacién con el INFOTEP presentaron sus propuestas en el marco de un taller orientado a
la Gran Consulta Nacional sobre el Futuro de la Formacién Técnico Profesional y modificacién de la Curricula del INFOTEP, iniciativa que lleva a cabo esta
institucién con el objetivo de identificar y analizar nuevas tendencias en las demandas del mercado productivo nacional e internacional para formar con
calidad el capital humano necesario, en el marco de la Cuarta Revolucién Industrial.

BID-LAB y AIRD lanzan plataforma virtual que facilitara
la reutilizacion de residuos entre empresas

alYQq 12

10 Yadl X il
WO Y

El laboratorio de innovacién del Banco Interamericano de Desarrollo
(BID-Lab), y la AIRD lanzaron la primera plataforma empresarial de inter-
cambio de residuos desarrollada en el pais, NUVI Marketplace. Esta inicia-
tiva logrard el intercambio y transacciones de residuos que no puedan ser
reutilizados en los procesos productivos de las empresas que los generan,
pero que si son aprovechables para otras compafifas.

Conversatorio sobre la situacion internacional de los
precios de las materias primas

Se sostuvo un conversatorio con representantes de medios de comuni-
cacién y del sector industrial, en el que se abordé la situacién interna-
cional de los precios de las materias primas y su impacto en la industria
nacional: materiales de construccién, plastico y algunos productos de
la industria alimenticia. El andlisis fue elaborado por la firma Despra-
del & Asociados.

Relanzamiento del Parque Industrial DISDO

Con el objetivo de dar a conocer la importancia del desarrollo del Parque
Industrial DISDO, la AIRD junto a miembros de la Cdmara de Diputados,
encabezados por su presidente, Alfredo Pacheco, realizaron una visita a este
Parque Industrial. Durante la actividad se exhort6 a los legisladores dar apoyo
a este proyecto a través de la aprobacién de los contratos pendientes.
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AIRD, MICM y MINPRE lanzan convocatoria del Programa
de Encadenamiento Productivo Digital

La AIRD, junto al Ministerio de Industria, Comercio y Mipymes (MICM) y
el Ministerio de la Presidencia (MINPRE), lanzaron la convocatoria a las
empresas para participar en el Programa de Encadenamiento Productivo
Digital, el cual financiard el desarrollo de herramientas digitales, a fin de
que empresas suplidoras y proveedoras de bienes y servicios puedan ser
suplidoras o tener una relacién mas eficiente con grandes empresas, a
través del uso de herramientas de base tecnoldgica.
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Cuidamos el Medio Ambiente utilizando empaques
que se degradan en biomasa y agua, evitando
cualquier impacto negativo en la naturaleza.




NOTICIAS DE LA INDUSTRIA

Seguimiento al Pacto Nacional por la Reforma
del Sector Eléctrico

Comision Financiera de la AIRD sostiene encuentro para
evaluar comportamiento del mercado de valores

Junto a representantes del Consejo Nacional de la Empresa privada,
la Asociacién Nacional de usuarios no Regulados y otras organizacio-
nes, se realizé una reunién de trabajo con Rafael Velazco, superin-
tendente de Electricidad, en seguimiento a los compromisos y plazos
que establece el Pacto Nacional por la Reforma del Sector Eléctrico.

Junto a funcionarios y ejecutivos de instituciones representantes del metr-
cado de valores del pafs, miembros de la Comisién Financiera de la AIRD
participaron en la reunién presidida por el Gobernador del Banco Central,
Héctor Valdez Albizu, con el fin de evaluar el comportamiento que viene
presentando este sector en los ultimos afios.

La AIRD Firma Pacto Nacional por la Reforma
del Sector Eléctrico

La AIRD, en calidad de miembro del Consejo Econémico y Social,
formo parte de las organizaciones del sector empresarial firmantes
del Pacto Nacional por la Reforma del Sector Eléctrico, el cual consti-
tuye un importante paso para avanzar hacia el establecimiento de un
sistema eléctrico eficiente y transparente.

86

AIRD y Banco Central analizan desempeiio macroeconomico
reciente y perspectivas 2021

La AIRD sostuvo un conversatorio con el gobernador del Banco Central de
la Republica Dominicana (BCRD), Lic. Héctor Valdez Albizu y otros ejecuti-
vos de esa entidad, con quienes paso balance al desempefio de la economia
dominicana y sus perspectivas para el 2021, asi como al comportamiento de
las principales actividades industriales del pais.

Conversatorio con el Presidente del Tribunal Constitucional
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Junto a representantes de organizaciones del sector empresarial y miembros
de nuestro Comité Ejecutivo, fue recibida la visita del magistrado Milton Ray
Guevara, presidente del Tribunal Constitucional, con quien fueron aborda-
dos temas de interés para nuestra Nacién.




Falcondo

HACIENDO MINERIA RESPONSABLE

En Falcondo, estamos comprometidos con el desarrollo
local, con la mejora en los ingresos de las familias de las
comunidades vecinas que a través de sus productores
apicolas compartimos una vision de sostenibilidad am-
biental, econdmica, social y de proteccién de los recur-
sos naturales.
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ADIPLAST y el MICM promoveran el crecimiento sostenible de industrias
de plasticos en RD
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El Ministerio de Industria, Comercio y Mipymes (MICM) y la Asociacién Dominicana de la Industria de Plastico (ADIPLAST), firmaron un acuerdo de cola-
boracién institucional con el objetivo de impulsar el crecimiento sostenible del sector industrial de plasticos en el pais. En este encuentro, fueron aborda-
das también las experiencias, recomendaciones y necesidades del sector de pldsticos, siendo acordada una comisién de trabajo para su seguimiento. La

AIRD participd como testigo de esta alianza.

AIRD participa en foro para analizar las perspectivas
de la reactivacion econémica en la region

En calidad de miembros de la Federacion de Camaras de Industria de

Centroamérica y Reptiblica Dominicana (FECAICA), participamos en el
Foro virtual “Perspectivas 2021: La ruta de la reactivacién econdémica’, en
un panel en el que se analizd la ruta de la transformacién de las Indus-
trias durante la crisis derivada del COVID-19y el trabajo que se ha venido
realizando para reactivar las economfas de la region.

Webinar de la AIRD presenta estudios que revelan el
potencial del sector de la construccion para avanzar a
procesos de economia circular

En el marco de un Webinar organizado por la AIRD, fueron presentados
dos estudios: El primero es un “Diagnéstico de residuos de construc-
cién en Republica Dominicana” presentado por Deborah Navarro,
directora general de Serviguide, y el segundo es una “Caracterizacion
de residuos de construccién” en el pafs, el cual fue presentado por José
Adolfo Herrera, director de la Escuela de Ingenierfa Civil de la UNPHU.

Proyecto de innovacion de la cadena de valor
de los productos cosméticos

Representantes de las principales industrias del sector cosméticos del pais,
sostuvieron un encuentro de socializacién con la participacién del Ministro de
Industria, Comercio y Mipymes, Victor Bisond, en el cual fueron abordados los
retos que afronta el sector y establecer una agenda de trabajo para el mismo.
También se presentd el Proyecto de Cosméticos, implementado por la AIRD.
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AIRD trabaja en Mapa de Ruta de Economia Circular para
los sectores de plastico y construccion

En este periodo fueron realizadas dos reuniones con los Comités Estraté-
gicos de los Sectores de Plasticos y Construccién para la construccién de
un Mapa de Rutas de Economia Circular, en el pafs, que forma parte del
Proyecto de Economia Circular que implementa la AIRD con el apoyo del
BID LAB. Las reuniones se realizaron con la participacién de represen-
tantes del Ministerio de Medio Ambiente, Ministerio de Obras Ptblicas,
ECORED, ADOCEM, ADIPLAST, ASIBENAS, ACOPROVI y empresas de
ambos sectores.
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AIRD y ECORED presentan nuevo marco juridico para
la gestion integral de residuos solidos en el pais

La AIRD, conjuntamente con ECORED realizé un Webinar en el que
fue abordado el nuevo marco juridico, el impacto y el desarrollo de
la Ley General de Residuos en el pais. Participaron en calidad de ex-
positores el secretario general de la Liga Municipal, Victor D’ Aza, el
presidente de la Federaciéon Dominicana de Municipios, Kelvin Cruz,
la VP del Consejo Directivo de ECORED, Dania Heredia y la Consulto-
ra Internacional, Izarelly Rosillo, experta en medioambiente.

La AIRD saluda promulgacion de la Ley de Proindustria

En el marco de un acto presidido por el Presidente de la Republica Do-
minicana, Luis Abinader, se dio a conocer oficialmente la promulgacién

de la Ley de Proindustria, un paso fundamental y positivo para el sector
industrial del paifs. Con esta iniciativa se abren las puertas a nuevas inver-
siones, a la reinversion de utilidades, al fortalecimiento del camino hacia la
Cuarta Revolucién Industrial, a la incorporacién de nuevas tecnologias y al
desarrollo de nuevos productos.

Presentan Estrategia Nacional de Competitividad a la AIRD

En el marco de la sesion de la Directiva Nacional de la AIRD, se reci-
bié la visita de Peter Prazmowski, director ejecutivo del Consejo Na-
cional de Competitividad, con quien se converso sobre la Estrategia
Nacional de Competitividad, sus préximos pasos y otras iniciativas
conjuntas para el fortalecimiento de la competitividad del sector.

AIRD sostiene encuentro para abordar acciones que
dinamicen el mercado de valores del pais

Miembros de la Comisién Financiera de la AIRD sostuvieron un encuentro de
trabajo con la participacién del Ministro de la Presidencia, Lisandro Maca-
rrullay representantes de la DGII y la Superintendencia del Mercado de Valo-
res, con el propésito de impulsar acciones que permitan lograr la viabilidad
y dinamismo del mercado de valores del pafs, como parte de los objetivos
estratégicos para la reactivacién econémica, entre otros temas de interés.

Con el objetivo de reducir y aprovechar al maximo la cantidad de residuos post-consumo que se generan en las instalaciones del MICM, se suscribié un
acuerdo entre el Ministerio de Industria, Comercio y Mipymes (MICM), NUVI y la AIRD que, en adicién, contempla la colocacién de un punto NUVI en
las instalaciones del Ministerio, lo que permitird la recoleccién botellas pldsticas PET que son consumidas en el MICM para ser incorporadas al proceso
de economia circular que impulsa NUVI.
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Por mas de un siglo, hemos mantenido nuestro compromiso de trabajo
para el desarrollo y la integridad de nuestra comunidad en La Romana,
los pueblos de la regidn Este, y todo el pais.

En tiempos como los que vivimos hoy, reafirmamos nuestra voluntad para
determinar que el progreso sblo es posible cuando se convierte en
bienestar para todos los que lo construyen.
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